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Contexto

¥ Existe uma forte relagcdo entre o crescimento
economico e a reducéo da pobreza rural

¥ A reducao da pobreza rural pressupde uma
transicdo da agricultura de subsisténcia para uma
virada para o mercado

= O aumento da participacdo dos pequenos
produtores no mercado agricola € um dos
objectivos chave da PAEI e um-pilar do
PROAGRI




‘ ‘Context‘o (Cont.)

# Dados do TIA 02 sobre agregados familiares
(AFs) mostram que 0s ganhos provenientes da -
- producao/venda de culturas € a fonte domlnante de
rendimento

= Resultados do TIA02 sdo semelhantes aos do
TIAO3

¥ O pais observa um crescimento rapido da
populacéo urbana (48% em 2015) -

= As condi¢Oes de produgdo e comercializagao de-
culturas tém implicacGes para a seguranca |
alimentar e alivio da pobreza em geral (urbana_
e rural) _ '3

- Contexto (Cont.)

% Dentro do presente contexto trés questoes
~importantes para o MINAG:

= Qual é a presente situacdo em termos de
producéo e comeruallzagao agrlcola a nivel dos
AFs rurais?

= Quais sao as dinamicas da producdo e
comercializagdo agricola a nivel da regiao?

= Que implicagOes para estratégias de seguranca
~alimentar no contexto dos Objectivos do
Desenvolwmento do Milénio?




Estrutura da Apresentacao

# Que culturas sao as mais importantes, em termos
agregados, na producéo e valor de vendas?

% Em que medida os AFs participam nos mercados
agricolas?

# Quais séo as caracteristicas dos AFs que vendem?
= O exemplo do grdo de milho e arroz

# Qual é o contexto regional da producéo e
mercados?

# Quais as implicagGes para politicas e estratégias de
seguranca alimentar e reducéo da pobreza?

Estrutura do Valor da Producao
por Grupos de Cultura
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Estrutura do VValor de VVendas

por Grupos de Cultura
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Percentagem dos AFs que
- Produziram e Comercializaram

% das fontes de rendimento no rendimento. total
AFs que

3 AFs que do AF
e produziram :
Regido MBS NAG venderam | Valor das' | Valor das | Vendas de | Rendimento
venderam (%) (%) cult_uras cultgras pro.dut(_)s for a da
retidas @ vendidas | animais machamba
Norte 29.6 70.4 63.1 14.1 2.2 20.6
Zambézia 29.2 70.8 62.7 9.6 2.6 25.2
Centro 40.4 59.6 53.0 10.4 5.7 31.8
Sul 56.9 43.1 50.9 5.8 2.7 40.8
Total 36.6 63.4 58.7 10.8 3.1 27.6
Concentracao de Vendas:
O Exemplo do Milho
RProduzido Vendas de| em da
pelo Milho pelo| producao
Agregados Milho Milho Agregado - Agregado | que foi
Producao e Venda por Catégoria do _Familiares Produzido Vendido | Familiar | Familiar-| vendida
Agregado Familiar % do Total Nacional Mediana (kg) Mediana %
N&o cultivou ou ndo nao produziu 20.1 0 0 0 0 0
Cultivou mas néo produziu 3.6 0.0 0 0 0 0
Produziu mas ndo vendeu 55.3 55.6 0 193 0 0
1° quartil - vendas mais baixas 5.3 4.4 2.8 154 22 14.8
2°_quartil 4.6 5.3 6.4 277 52 25.0
3% quartil 5.9 11.6 17.8 500 139 27,1

4° quartil - vendas mais altas 5.3 23.1 73.0 1,001 400 50.0




Posicao dos AFs no Mercado do
Grao de Milho

# % de AFs segundo a posi¢do no mercado do

milho:

= Venderam milho =10.5%
= Compraram milho = 55.6%
= Venderam e compraram =10.6%
= N&o participaram no mercado = 23.4%

¥ Que implicaces politicas? |
= Aumento no preco medio do milho beneficia
apenas 10.5 a 20% dos AFs

# Estabilidade dos precos do milho beneficia
compradores do milho o

Concentracao de Vendas:
O Exemplo do Arroz

%
Total Total Producdo Vendas do| produgéo
Household Production and Sales AF Produzido | vendido | doAF AF vendida
Category % of National Total Median (kg) Median %
N&o cultivou nem produziu 71.6 0.0 0.0 0 0 0.0
Cultivou mas néo produziu 4.1 0 0 0 0 0
Produziu mas ndo vendeu 21.0 68.3 0 48.5 0 0
1 quartil - Vendas mais baixas 0.9 2.7 2.3 48.5 8.4 17.4
2 quartil 0.9 3.1 5.2 72.8 24.3 33.3
3 quartil 0.6 3.7 6.3 145.5 48.5 33.3
4 quartil - Vendas mais altas 0.9 22.2 86.3 392.3 169.8 50.0 -
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Quais Sdo as Caracteristicas dos
Vendedores e Nao -Vendedores?

¥ Existem caracteristicas associadas a participacao
dos AFs na comercializacao de culturas

# As caracteristicas sdo provavelmente especificas a
cada cultura

= Tabelas a sequir apresentam diferencas gerais
entre AFs gue vendem e que nao vendem
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Caracteristicas dos Vendedores e
Nao - Vendedores

No de grupos de'  Rendimento

No de culturas culturas Liquido Total do - Area cultivada

praticadas praticadas* AF (contos) total (ha)

nao néo nao néo
Regiao vendeu  vendeu | vendeu  vendeu |'vendeu vendeu | vendeu  vendeu
Norte 4.9 7.9 3.1 4.6 1,459 | 1,487 | 0.97 1.74
Zambézia . 5.7 8.9 3.3 4.5 1,370 | 1,489 @ 1.10 1.31
Centro 8.9 12.2 4.0 5.1 1,591 | 2,199 @ 1.84 2.33
Sul 9.7 13.0 4.7 5.2 2,122 | 2,725 « 1.84 2.11
Total 7.3 9.6 3.8 4.7 1,656 | 1,778 | -1.43 1.79

* grupos de culturas= cereais, feijdes, oleaginosas, raizes/tubérculos, arvores
de fruta, vegetais, frutas, culturas de rendimento




Caracteristicas dos Vendedores e
Nao— Vendedores (Cont.)

AFs que venderam, classificados por
WEs g Fg guartis regionais, valor total de vendas
Redizo cultivaram ' produziram| ] i .| Total da
g mas ndo | mas nao | 1 quartil 4” quartil | Amostra
produziram - venderam (mais | 2°quartil = 3° quartil | (mais
baixo) alto)
Norte 665 577 676 763 1,013 1,486 861
Zambézia 271 600 646 699 872 1,685 815
Centro 1,124 744 829 1,063 1,148 2,340 1,027
Sul 2,057 801 809 1,266 1,303 2,299 1,049
Total 1,350 699 691 835 1,014 1,803 909

Caracteristicas dos Vendedores e
Nao — Vendedores (Cont.)

AFs que venderam, classificados por
DS 9“9 quartis do-valor total de vendas
Caracteristicas do Agregado Familiar produziomp 10 i 0 e
mas nio quartil 4 quartil | Totqf
venderam (mais *2° quartil | 3° quartil | (mais
baixo) alto)

N°-de adultos de primeira idade (15-59) 25 2.2 2.3 2.4 2.6 2.4
Area cultivada total (ha) 1:45 1.22 1.48 1.72 2.74 1.66
Educagdo maximde adultos na AF (years) 3.3 2.9 2.9 3.2 3.6 3.2
AFs que receberam informagao de precos 26 32 35 43 48 35
AFs que tiveram acesso a extensao (%) 11 10 12 15 23 13
AFs que pertencem a associacdes (%) 2 2 3 5 8 4
AFs que utilizaram fertilizante (%) 1 2 2 3 14 4
AFs que utilizaram estrumes (%) 4 5 5 8 11 6
AFs que utilizaram trac¢ao animal (%) 12 8 8 9 17 11




actores que Influenciam a Decisdo de
Participar no Mercado ‘

4 Resultados sugerem que: i

= A decisio depende em grande medlda do
volume de produgao -

= A utilizacao de insumos melhorados esta
associada somente a0 quartil mals alto de
vendedores -

= Mas a utlllza(;éo- de insumos é-tao baixa no -
pais que se torna dificil avaliar o seu impacto

.17

Factores que Influenciam a Posicdo
dos AFs no Mercado (Cont.)

= O potencial agro-ecol6gico é importante
=Mas ha muita variabilidade de rendimentos
agricolas mesmo dentro dos distritos :

# Ha necessidade de desenvolver politicas e
estratégias para expandir o nimero de AFs no
quartil mais alto (pequeno produtor comercial)

= Acesso a oportunidades de culturas de
rendimento (tabaco, horticolas, algoddo)

= Fortalecimento das associagoes de
produtores com acesso a servigos flnancelros
e apoio da extensdo a producéo e
comercializacdo 18




Necessidade de Ter em Conta o
-Contexto Regional

« Existem aspectos comuns entre os paises da regi&o
- da Africa Austral - - -
L Corfelag:éo na produgéo
= Efeitos das calamidades naturais

¥ EXiste entdo a necessidade de tomar.em conta o
potencial doméstico e o contexto regional
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Os Circuitos de Comercializacdo: Como Aproveita-los?

.+ Zambia 1,

<., O milho do Norte quase nunca

o :
2 ~We de Napula flui para o Centro ou Sul

‘. Zimbabwe

As regides Centro e Sul e a RAS
(e o Zimbabwe se houver
menores limitagées ao
comércio) formam

uma area de comércio natural

\w_x Fluxos Principais

**e.... Fluxos Menores

; Africa do Sul




Coeficientes de Correlacado da
Producao — Paises da SADC, 92-02

RAS . Zambia Zimbabwe Mozambique Malawi
RAS 0.59 0.80 0.25 0.27
sig. sig. not sig. not sig.
Zambia 0.59 0.65 -0.07 0.30
Sig. sig. not sig. not sig.
Zimbabwe 0.80 0.65 0.16 0.29
sig. sig. not sig. not sig.
Mozambique 0.25 -0.07 0.16 0.62
notsig.. not sig. not sig. sig.
Malawi 0.27 0.30 0.29 0.62
not sig. " not sig. not: sig. sig.
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Que Politicas para Fazer Face ao
-Contexto Regional

# Regido da Africa Austral pode sofrer situacées .
ciclicas de calamidades naturais (3 -5 anos)
+ A Ultima crise aconteceu em 2002
L Presentemente estamos em condicdes de crise

% Como garantlr respostas humanitérias efectivas e
eficientes de curto prazo ao mesmo tempo que se
garante-0s objectivos- de desenvolvimento de
longo prazo?
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O Que 0s Paises da Regiao Tem
Feito?

ﬁ Afrlca do Sul

~ + Politica consistente de portas abertase
transparéncia na informacéo

¥ Mocambique _ .
= Exemplo de uma economia pequena mas com

portas abertas apesar das calamldades e mercados
fracos

# A presenca do IVA e a tarifa de 25% na |mportagao-
da farinha de milho faz com que o consumidor
urbano pague um preco mais alto pela farinha de
milho relativamente a outros paises da regido =




® Que 05 Paises da Reg'iéd Tém
~ Feito? (Cont.) :

& Zambia - | _
= Politica de portas abertas, mas com tendéncias
de intervencéao directa do governo em anos de
~ crise -
¥ Malawi | _
= Exemplo de intervencao directa do sector
publico nas importcdes e exportacoes
ignorando o papel do sector privado
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Indice de Sazonalidade dos Precos do
Milho, 1994-2005 (Grossista, RAS),

1.29 RSA
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RSA é 0 “gold standard” a nivel da regido: Boa rede de transportes e comunicacoes,
infraestructuras de armazenamento, mercado de capitais eficiente, JSE




Indice de Sazonalidade dos Precos do
Milho, 1994-2005 (Grossista, RAS)
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Mogambique ndo tem uma intervencao directa do estado no mercado de milho;
Maputo depende grandemente do comércio doméstico e regional

Indice de Sazonalidade dos Precos do
Milho, 1994-2005 (Grossista, RSA)

1.

/\ Moz (Maputo)

Mean Seasonal Index

.6
January March May July September November
February April June August October December

Month

Zambia tém substancialmente mais intervencédo do que Mocambique (FRA,
importacOes e exportacdes periddicas... e a maior variacdo sazonal de precos




Indice de Sazonalidade dos Precos do
Milho, 1994-2005 (Grossista, RSA)
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Malawi tem o maior nivel de intervencédo governamental...e a maior variacao
sazonal de precos

Implicacdes Para Estratégias Para
Promover a Participacao no Mercado

# Focalizar esforgos nas zonas aptas em termos de
agro-ecologia e que fazem parte dos circuitos de
comercializacéo regular

& Apoiar pequenos produtores para que tenham a
capacidade de se tornarem cada vez mais
comerciais

= Capacidade para aumentar a area cultivada € o
ponto de partida (traccdo animal. componente-.
Importante)

= Adopcao de tecnologias melhoradas (acesso a
sementes, fertilizantes, armazenamento,

extensao) 3




Implicacdes Para Estrategias Para
romover a Participacao no Mercado
' (Cont)

L D|ver5|f|cagao de culturas (em espeual de
rendimento)

= Acesso a crédito e informacao de mercado
atraveés das associacdes de produtores

= Operacionalizacdo duma abordagem provincial
integrada sob lideranca das DPAs, em
colaboracdo com os servicos de mvestlga(;ao
SIMAPs, sector privado e ONGs

+ Junto do MF, MIC e MPD rever a politica do
IVA na |mportagao
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