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Uma Breve Analise do Desempenho do Mercado de Castanha de Caju
na Ultima Campanha 1996-7 em Algums Distritos de Nampula

Introducéo estudo, o PSA recolheu infoagdo de pregcos de
castanha de caju nos distritos de Angoche, Mogovolas,
O caju é uma das mais importantes culturas deMoma e Nacaroa da provincia de Nampula durante
rendimento em Mogcambique, quer em termos de geraca@lgumas semanas da Ultima campanha. Esta recolha foi
de divisas, quer de fonte de rendimento para pequenogeita em dois niveis para possibilitar uma certa avaliacao
produtores do sector fadiar. Devido a sua importancia do desempenho dos mercados em termos de
a nivel macro e micro, esta cultura tem sido foco de competitividade e eficiéncia. Os precospaodutor
fortes debates sobre a melhor maneira de assegurar o s&30 aqueles precos que 0s comerciantes pagaram ao
futuro e maximizar o seu contributo para todos os actoregprodutores nas aldeias onde a producéo foi realizada.
no subsector: produtores, comerciantes, empresagstes comerciantes podem ser lojistas rurais
processadoras, e 0 pais em geral. Até a datdoque (“retalhistas”), comerciantes ambulantes, ou
deste debate tem sido quase exclusivamente sobre o nivebmerciantes informais residentes nas aldeias. Os
da taxa sobre exportagcdes de castanha néo processadarecos a nivel dectalhista sdo os precos que estes
Embora importante, este assunto é apenas um dosomerciantes receberam ao venderem o produto a
assuntos prioritarios que tém que ser investigados pardabrica processadora de castanha ou ao grossista
desenhar e executar um programa coerente de fomento@xportador de castanha ndo processada. Esta recolhe
longo prazo para o subsector. temporaria que se fez durante a Ultima campanha sera
institucionalizada dentro do SIMA para as campanhas
Uma grande parte destes “outros” assuntos prioritariossubsequentes, expandindo-se para as provincias de Gaz:
pode ser resumida no conceito gecanismos de e Inhambane, para além de Nampula.
coordenagaoentre os varios actores no subsector. Este
conceito chama atencdo para questdes do papel ®aracomplementar estaformacoes de precos, o PSA
actividades apropriados e necessarios para os diferentesbteve dados secundarios sobre volumes de producao e
actores no sistema e as formas de relacionamento entreomercializacdo por distrito e empresa na provincia de
estes actores; chama atencdo também para o conjunto déampula. No tocante a producéo, estimativas indicam
instituicdes, tecnologias, politicas e programas que em Nampulaforam comercializadas cerca de 26 mil
necessarios para garantir um desenvolvimento forte eéoneladas de castanha na campanha 1996/7. Nos
sustentavel para o subsector; chama atencéo, enfim, pardistritos onde os precos de castanha foram observados,
os detalhes de organizagdo do subsector para atingir oserca de 15 mil toneladas foram comercializadas (o que
objectivos preconizados. Na busca de uma estratégiaepresenta cerca de 58% do total comercializado na
coerente para este subsector emcamobique, €  provincia). No distrito de Mogovolas a comercializacdo
necessario que o debate de politica passe a lidar cornfoi estimata em cerca d&800 toneladas. Com base
estes assuntos. nestas estimativas de producao e comercializagdo, os
precos apresentados ndsteshséo considerados bons
E nesta dptica que a Direccéo demmmnia do Ministério  indicadores das condi¢des actuais enfrentadas por uma
de Agricultura e Pescas, atravées do Projecto demaioria significativa de produtores de castanha em
Seguranca Alimentar (PSA), esta a iniciar um estudoNampula. Os precos no distrito de Mogovolas séo
sobre a cultura de cajiComo primeiro passo neste claramente representativos do mais importante grupo de
produtores na provincia.

. s _ . o E com estas infonacdes de precos, producdo e
As opinibes aqui expressas sao da inteira. comercializac&o de castanha que apresentamos a segui
responsabilidade do Projecto de Seguranca Alimentar €  5n4jises sucintas e conclusdes preliminares sobre o

nao reflectem a posicao oficial do Ministério de desempenho do mercado e asassidades de pesquisa
Agricultura e Pescas.



Pag. 2

para dinamizar o subsector do caju.

O Comportamento dos Participantes na  Figura 1. Precos da castanha de caju aos niveis

Comercializagdo retalhista e produtor, distrito de
Mogovolas, provincia de Nampula,

Um aspecto positivo nesta campanha foi a entrada de 1996

novos intervenientes na comerciafdo da castanha.
Com mais frequéncia regista-se, ao nivel de produtor, um

maior niumero de “intervenientes.” A acrescentar, novas 2388 I I '
entradas naindUstria de processamento fazem igualmente _ 5500 [Retalhista | —

sentir maior pressao competitiva na comercializagdo o ; 5000 ——=
que aumenta a procura e pregos ao produtor. Contudo, 4500 g —
tradicionais compradores de castanha como as notaveis g , .- [Produtor__|
companhia de Caju-Nacala, aJ.F.S, aE.T.A., Entreposto, g 3500

Cassim Salimamad, Gani Comercial, e a Has-Nur 3000

mantém a sua presenca na comercializagao. 2500
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Nossos inquiridores de mercado também notaram que, ao Dia do Mercado
contrario do modelo tradicional de recorréncia ao banco
para a concessdo de créditos para a comercializacao,
existem muitos casos de relativa independéncia dodsto é, como os graficos mostram, 0s precos tanto ao
intervenientes, isto e, existem com relativa frequénciaprodutor como ao retalhista subiram durante o periodo
casos de utiliacdo de fundos proprios. Salientam-se de observacdo com excepcdo de Angoche onde os
casos em que, quando a procura aumenta e precogrecos ao produtor se mantiveram nos 4000Mts/kg. A
sobem, a manutenc¢éo da participacdo na comercializacdoonstante subida de precos durante a época de
tem sido feita com fundos adicionais provenientes decomercializacdo deveumvavelmente ao aumento da
arranjos com potenciais compradores, como a companhi@gompeticdo pela castanha bruta e, a relativa baixa
ou fabrica. Isto naturalmente afecta o preco recebido agproducdo em 1996/7 devido a factores climaticos
este nivel. observados durante a campanha agricola. Contudo, 0s

niveis de precos, com excepc¢ao de Angoche, permitiram
A evolugéo da campanha mostra que dada a concorréncigue as margens de comercializagdo se mantivessem
ao nivel retalhista comeca a surgir uma maior relativamente estaveis nos locais observados. Por
diversificacdo de incentivos aos produtores. Para além dexemplo, em Mogovolas onde os precos ao produtor
precos, intervenientes ao nivel produtor procuram foram mais altos, as margens foram da ordem dos 27-
conceder aos produtores outros incentivos tais como

sabao, sal, agucar, lengos/capulanas e bolachas quangggura 2. Precos da castanha de caji aos niveis
estes conseguem juntar maiores quantidades de castanha. retalhista e produtor, distrito de
Por exemplo, muitos compradores entregaram capulanas Angoche, Provincia de NampulB996

a produtores que venderam entre 50 a 100kgs, enquanto
noutras vendas acima de 100kgs o pagamento incluia
para além do preco monetario determinado pela oferta e 6000

. ~ I I
procura, agucar, farinha, sabdo e lencos. £500 ] |
o |Reta|hista |
O Comportamento dos Precos da Castanha aos ¥ 5000
Niveis do Produtor e Retalhista % 4500
T 4000
Durante a campanha de comercializagéo salientam-se 02 55, Produtor
seguintes factos importantes: (1) os precos da castanha 3000
subiram, (2) a subida de preco num nivel do sistema de
S T . . 2500
comerma,llzagao foi traduzida numa subida de preco ao Dez 21 Dez 28 Jan 04 Jan 11
outro nivel e, (3) em geral, as margens de Dia do Mercado

comercializacdo entre os diferentes niveis do sistema se

mantiveram estaveis, com possiveis excepc¢des, durant80% muito embora no final da campanha tenham se

o periodo de observacéo. mantido nos 21%. Em Moma onde os precos foram
relativamente estaveis, as margens também se
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mantiveram na ordem dos 21-26%. Facto notorio foi aFigura 4. Precos de castanha de caji aos niveis
manutencdo do mesmo preco ao produtor durante o retalhista e de produtor, distrito de
periodo de observagdo em Angoche, quando as margens Nacaroa, Provincia de Nampula, 1996
subiram para se manterem na ordem dos 38%.
_ » o 6000
Figura 3. Precos de castanha de caju aos niveis
: - 5500
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Provincia de Nampula, 1996 < 5000
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8 4500 .
.Q — Dia do Mercado
8 4000
g 3500 Produtor
3000 De notar também que os precos ao nivel retalhista
2500 subiram e este padréao foi transmitido ao nivel produtor,
Dez 20 Dez 24 Dez 28 Jan_13 0 que se traduziu em margens de comercializacao

Dia do Mercado relativamente estaaveis. Parece haver mais competic&o

na comercializagdo e esta tem beneficiado aos
Em Nacaroa, contudo, no inicio da campanha os precoprodutores da castanha com possiveis excepc¢des de
foram relativamente baixos quando comparados comlocais como Angoche e Nacaroa como se pode observar
precos posteriormente praticados em outros distritos. O$10s graficos apresentados. Note-se que 0S precos ac
precos ao produtor ndo atingiram os 4000Mts/kg nivel retalhista ndo incluem o custo de transporte, como
enquanto ao retalhista este foi 0 preco maximo obtido. Astal reflectem somente 0 que se passou nos pontos de
margens de comercializagéo variaram entre 17-23% aa-ompra ao retalhista.
longo do periodo de observagdo. A razdo deste
comportamento pace-se relacionar compaiblicacao O episédio de Nacaroa permite fazer a seguinte
tardia dos precos de referéncia. Isto €, a semelhanca degergunta: jA que (1) os precos de mercado em Nacaroa
outros distritos do Norte de Nampula, Nacaroa possuie em outros lugares da provincia foram na maioria mais
padrbes agroecologicos que lhe permitem colheita dealtos que o preco de referéncia (3500 MT/kg) e, (2) os
castanha relativamente mais cedo que outros distritos g@recos ao nivel do produtor seguiram as oscilacdes ao
Centro e a Sul da provincia. Este facto teve grandesivel de retalhista (0 que significa que incentivos a um
implicacdes nos precgos esperados atendendo ao sistemdvel foram transmitidos para outros niveis), como fazer
de precos de referéncia. Por exemplo, na campanh&@om que os produtores estejam melhor informados no
passada, a discussao sobre a taxa de exportacdo a apligaicio da campanha de comercializacdo? Precos de
ditou de certo modo a publicacdo tardia dos precos deaeferéncia sdo uma forma quando estes sao publicados
referéncia. Como resultado, compradores em Nacaroa @ tempo, mas ndo haverdo outras formas mais
distritos afins iniciaram a compra da castanha utilizandodinamicas?
precos minimos da campanha 1995/6. Quando os precos
da campanha corrente foram publicados e compradore€onclusdes
comecaram de facto a competir pela castanha, a
campanha de comerciaigdo j4 estava na etapa final As informacBes acima permitem tirar as seguintes
nesta area. A implicacéo foi que produtores receberanconclusdes preliminares:
precos mais baixos que aqueles que posteriormente(l)  0s precos tenderam a subir a todos os niveis do
vieram a ser praticados em outras zonas da provincia. sistema de comercializacdo, e como tal, existem
jA beneficios de maior competividade na
actividade de comercializacdo da castanha; e
esta maior competividade esta permitindo uma
estabilizacdo das margens de comercializagao,
enquanto mantém precos ao produtor ao mais
alto nivel,



(@)

®3)

(4)

os incentivos oferecidos por compradores de

castanha ao nivel do produtor indicam que os

produtores estédo a receber precos finais melhores
e mais altos que os monetarios aqui publicados,

uma vez que artigos de uso pessoal e alimentos
sdo utilizados como congrhento ao preco,

verifica-se maior depedéncia em
autofinanciamento da actividade de
comercializacdo com procura de fundos
adicionais dentro do sector em vez do tradicional
modelo de recorréncia ao banco e ao
financiamento das fabricas verificado ha anos, e

a publicacdo tardia dos precos de referéncia
prejudica os produtores nas zonas em que por
razdes agro-ecologicas iniciam a comercializacéo
mais cedo. Este ponto sugere que, caso houver
a necessidade de estabelecer um preco de
referéncia, sua divulgacdo atempada ¢é
importante. Para além disto, € muito importante
divulgar os precos praticados e a disponibilidade
de estoques em outras zonas produtoras dentro e
especialmente fora do pais.

A terminar, um dos desafios mais importantes para o
sector do caju € como prover 0s camponeses produtores
da castanha de mais e melhor infag&o dinamica sobre

o mercado local e internacional que lhes permita um

maior

poder de negociacdo com 0S possiveis

compradores. Isto se torna mais importante ainda, e
especialmente, no inicio da campanha de comercializacao
guando o processo de descoberta do preco inicia para a
identificacdo dos niveis de procura e oferta total da
castanha.

Notas

1. Este estudo fara parte do trabalho do Grupo de
Trabalho sobre Caju, um grupo multi-institucional que
abarca o governo, doadores, processadores e produtores

de caju.
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