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I ntroducéao

Como j& vém sendo hébito, o Sistema de Informagéo de
Mercados Agricolas (SIMA) realiza duas vezes por ano um
pequeno inquérito denominado Inquérito de Janela, cujo
principal objectivo € a obtencéo de informagdo qualitativa
sobre a producdo e comercidizagdo de milho, feij0es,
mandioca e oleaginosas. Esta informac&o qualitativa sobre
a colheita € importante na planificagdo de acgdes por parte
dos varios intervenientes na comercializacdo agricola,
principalmente no presente ano, em que se fala de baixa
produc&o ao nivel dos paises da Africa Austral.

O primero inquérito redlizase em Abril, e visa
principalmente a obtencdo duma avaliacdo progndstica dos
comerciantes rurais de pequena escala sobre o que eles
acham quepodevir aser acampanhade comercializagdo. No
inquérito realizado em Abril do presente ano (Flash 30P),
acimade 60% dos entrevistados nazonanorte afirmaram que
a producdo de milho seria boa nesta campanha agricola
2001-2002, enquanto que nazonacentro amaior parte (90%)
afirmou que esperava uma ma produgdo. Em ambos casos a
comparacdo era feita relativamente a campanha anterior,
havendo mais conhecimento para a cultura do milho.

Ja em Julho, realiza-se 0 segundo inquérito, cujo principal
objectivo é a confrontagdo dos resultados com agueles
obtidos no primeiro inquérito. Assim, o segundo inquérito
decorreu entre os dias 24 de Junho e 7 de Julho nas mesmas
zonas onde decorreu o primeiro inquérito, nomeadamente a
zona centro e norte do pais. No entanto, neste Ultimo
inquérito aequipe achou necessario fazer umaincursdo pelo
sul do Malawi, com o objectivo de perceber até que ponto
esta pate é abastecida pelas zonas fronteiricas de
Mocambique.

Esta edi¢do esta estruturada da seguinte maneira: a seccdo a
seguir trata da metodologia e das caracteristicas dos
entrevistados, a secgdo 3 fala da producdo esperada em

2001/02 e dos factores relacionados com a mesma na
perspectivadoscomerciantes. A seccdo 4 centra-seno nivel
de procura, sec¢do 5 no destino dado ao produto, aseccéo
6 refere-se a informagéo de precos e expectativas sobre a
sua evolucdo, enquanto que a seccdo 7 fala de outros
factoressusceptiveisde afectar o mercado agricolaeste ano,
nomeadamente 0 acesso ao transporte para o escoamento de
produtos.

Metodologia Utilizada

Uma metodologia de "amostragem oportunistica’
("convenience sampling") e de informantes chaves foi usada
nestetrabalho. Estaabordagemfoi escolhidaporquegerauma
Visao rapida e a baixo custo sobre a actualidade. Embora ndo
sgja uma abordagem estatisticamente representativa, é
frequentemente utilizada por investigadores que querem uma
resposta rdpida e qualitativa a uma pergunta importante. De
referir que oinquérito de Janelado ano passado, prognosticou
correctamente uma subida significativa de precos de milho
branco ao longo desse ano (vide Flash 24P e 26P).

Asentrevistas ocorreram ao longo detrésrotas, sendo duasno
norte de Mocambique e uma no centro. Ao todo, foram
entrevistados 118 comerciantes rurais e peri-urbanos de
peguenaescalanasprovinciasdeNiassa, Nampula, Zambézia,
Tete, Manica e Sofala. No norte do pais, foram abrangidas
duas rotas; Nampula - Entre-Lagos, passando por Malemae
Cuamba; e Nampula-Milange, passando por Mocuba. Na
Zona centro a equipa trabalhou na rota Beira-Tete, passando
por Chimoio e incluindo os trogos Chimoio-Sussundenga e
Chimoio-Machipanda.

O método de trabalho consistiu em fazer entrevistas formais
a maior parte dos comerciantes que se encontravam a
comprar, concentrar ou procurar produto ao longo das vias.
Conversas informais com parceiros de trabalho do SIMA e
funcionarios das Direcgdes Distritais e Provinciais de
Agricultura e Desenvolvimento Rural alargaram o nivel da
informacéo.

A opinido aqui expressa é dainteira responsabilidade dos autores, néo reflectindo de maneira
algumaaopinido oficial do Ministério da Agricultura e Desenvolvimento Rural (MADER).



Nesta ronda de inquérito, para além das entrevistas formais e
informais, aequipedo SIMA teve especia atencéo de observar
o fluxo de produtos nas fronteiras com o Zimbabwe, em
Machipanda, e com o Malawi, em Z6bue, Milange e Entre-
Lagos.

Dastrésrotas, aguelaem quefoi entrevistado 0 maior nimero

de comerciantesfoi ade Beira-Tete, seguidadarota Nampula-
Milange, veja a tabela abaixo.

Tabela 1: Distribui¢do dos Entrevistados por Rotas

Nampula- Nampula- Beira-
Rotas Entre-Lagos | Milange Tete Total
NUmero de
entrevistados 26 44 48 118
% do Total 22 37 41 100

Caracteristicas dos Entrevistados

Em cada rota, encontraram-se mais grossistas ambulantes do
gue outra classe de comerciantes. Assim, 90% dos
entrevistados na rota BeiraTete, 89% na rota Nampula-
Milange, e 69% na rota Nampula- Entre-Lagos foram
grossistas ambulantes. As restantes classes de comerciantes,
nomeadamente retalhistas informais e logjistas rurais,
representaram menos de 12% dos entrevistados cada uma em
cada rota. Também foram entrevistados alguns produtores,
todos eles encontrados a vender produto ao longo das vias.

Nesta ronda de ingquérito de Julho, o SIMA acrescentou
algumas variaveis que podem gjudar a descrever o perfil dos
comerciantes entrevistados, nomeadamente aidade, o nivel de
formacéo académicae experiéncianacomercializagdo. Assim,
os dados sugerem que a maior parte dos entrevistados sdo da
faixa etaria compreendida entre 0s 21 a 40 anos e tém o nivel
de formag&o do ensino primario do primeiro e segundo graus,
sabem ler e escrever o suficiente para controlar as suas contas.
Na opinido de alguns entrevistados, participar na
comercializacdo agricola em Mocambique requer uma idade
capaz de suportar longas viagens para diferentes zonas
produtoras a procura de produtos. A tabela que se segue,
apresenta a distribuicdo das idades por rotas.

Em relagdo a experiéncia, cerca de 72% dos entrevistados
participam na comercializacdo ha menos de 6 anos e 0s
restantes 28% distribuem-se entre 6 e 28 anos de experiéncia
vendendo diferentes produtos em diferentes meses durante um
ano.

Producéo Esperada
Osresultados do presenteinguérito confirmam os obtidos na

primeirarondafeitaem Abril Gltimo, sobretudo paraasrotas
daBeira-Tete e Nampula-Milange. Para arotaNampula -

Tabela 2: Distribuicéo das |dades dos Comerciantes (%)

Idade Nampula- Nampul& Beira- Total
(Anos) Entre-Lagos | Milange Tete

15-20 5 16 5 9
21-25 23 32 21 25
26-30 18 21 28 23
31-35 18 11 12 13
35-40 18 5 23 16
41-45 9 13 9 11
46-50 5 3 2 2
51-55 5 0 0 2

Entre-L agos, houve um aumento percentual em relacdo aos
gue consideravam gue a producéo de milho deste ano seria
menor, passando dos 23% em Abril para 46% agora em
Julho.

A tabela seguinte faz uma comparagéo dos resultados dos
dois inquéritos realizados em Abril e Julho deste ano,
referentes aps prognosticos dos comerciantes sobre a
producdo de milho esperada nesta campanha agricola em
relagcéo a campanha passada.

Tabela 3: Comparacdo dos Prognosticos Feitos Pelos
Comerciantes em Relacdo a Producdo Esperada de Milho

Nampula- Nampula-

Entre-Lagos Milange Beira-Tete

Més do inquérito Abr Jul Abr Jul Abr Jul

_|Maior 62 50 78 68 5 6
A producdo
deste ano em | Menor 23 46 14 21 90 92
relacdo ao
ano passado I gual 8 0 4 9 3 2
sera

N. sabe| 7 4 4 2 | 2 0
Nota: resultados em percentagens; N. sabe = N&o sabe

As previsdes da producdo esperada para 2001/02 véo de
acordo com aquilo queforam as chuvas durante acampanha
agricola. Nazonanorteemboraas chuvastenham comegado
a cair ligeiramente tarde (segunda a terceira semana de
Dezembro de 2001), paraamaioria dos entrevistados (69%
na rota Nampula- Entre-Lagos e 77% na rota Nampula
Milange) elas foram boas pois permitiram uma boa
producdo (especiamente para o milho) relativamente a
campanha anterior. O contrario registou-se no centro do
pais, onde 0 grosso dos entrevistados disse que as chuvas
nédo foram boas.

Em relacdo a mandioca, que é o substituto principal de
milho nazonanorte do pais, espera-se uma baixa producdo
comparativamente ao ano passado. Segundo o0s



comerciantes, esta na origem desta baixa producdo o
consumo precoce deste produto devido a escassez de milho
gue se verificou no ano passado. Durante o inquérito, era
notdria a auséncia de mandioca seca em alguns postos de
compra dos grossistas da zona norte, como é caso de
Mocuba, Mugeba, Mussaraua, Nipiode e Nampula. Esta
informac&o coincide com adivulgadanos bol etins semanais
do SIMA, edi¢Bes 365 e 366 no qual ndo houve mandioca
seca nos mercados grossistas de Mocuba e Quelimane na
segunda semana de Julho de 2002. Em igual periodo do ano
passado, segundasemanade Julho, haviam 5.760 kg e 4.834
kg de mandioca seca nos mercados grossistas de Quelimane
e Nampula, respectivamente.

Nivel de Procura e Oferta de Produtos

O movimento de pessoas procurando comprar produtos
varioudeAbril aJulho. Enquanto queem Abril amaior parte
dos entrevistados nas trés rotas disse que 0 movimento de
pessoas procurando comprar produtos era menor
comparativamente ao ano passado, em Julho registou-se o
contrério. Na Optica dos entrevistados nas rotas Nampula-
Entre-Lagos e Nampula-Milange h&4 agora uma maior
procura de produtos comparativamente ao igual periodo do
ano passado.

Umaoutradiferencaentre asduasrondasdeinquéritos, Abril
eJulho, éaentradade comerciantes malawianosnoterritério
mocambicano a procura de milho, uma sSituagdo ndo
constatadanaprimeirarondaquetevelugar em Abril Gltimo.

Dada a ma situacdo alimentar na regio da Africa Austral
devido a baixa producéo de cereais, o SIMA visitou alguns
postos fronteiricos, nomeadamente Machipanda (fronteira
com o Zimbabwe), e Zobue, Milange e Entre-Lagos
(fronteira com o Maawi), para observar a transagéo de
cereais de ou para Mocambique.

Na fronteira de Machipanda né&o foi observada nenhuma
transagéo formal ou informal de cereais 0 que pode estar
relacionado com a baixa producéo registada na zona centro
do pais. Ja nas fronteiras com o Malawi, foi notério que a
fronteira de Milange é o principal ponto por onde os
pequenos comerciantes e produtores nacionais atravessam
diariamente com milho que até ao fim do dia pode totalizar
uma média de 50 toneladas. Nesta quantidade nédo estéo
incluidas as exportagdes formais.

A oferta de produtos por parte dos produtores variava de
local para local. Por exemplo em Sussundenga, a V&M
conseguia comprar dos intervenientes cerca de 15 toneladas
de milho por dia. Neste caso intervenientes sdo pequenos
comerciantes que penetram nas adeias e compram
directamente do produtor pequenas quanti dadesde produtos,
1 a 3 sacos, e transportam de bicicletas ao posto de compra
mais proximo para vendé-los. Em aguns locais, como

Nhamatanda, 0S pequenos comerciantes conseguiam
comprar no maximo 3,5 toneladas de milho por dia, 2
toneladas/diaem Mussaraua, 1,6 toneladas/diaem Malema.
Mas também haviam alguns postos de compra que néo
conseguiam acumular muito produto por dia chegando
algumas vezes a comprar apenas um saco por dia.

Destino do Produto

A presente campanha de comercializac8o € caracterizada
por um maior nimero de participantes que compram
produtos paradiferentes destinos. Nalguns distritos, alguns
comerciantes compram e revendem os produtos aos grandes
armazenistas, Por exemplo, para a V&M nos distritos de
Chimoio, Sussundenga, Barue, Milange, Mocuba, Malema
e Nampula, e para Export Marketing em Milange, Cuamba
e Mecanhelas. Esta situacdo néo foi observada durante o
primeiro inquérito.

Os restantes comerciantes dividem-se em duas categorias,
0S que compram e revendem no mesmo posto paraqual quer
cliente que passar e 0s que levam o0s seus produtos parair
vender noutros distritos e/ou cidades.

Tal como aconteceu na ronda de Abril, para os que
transportam os seus produtos paraoutros locais de venda, a
maioria dos grossistas da zona norte continua a levar os
produtos para as cidades de Nampula e Quelimane assim
como para o distrito de Milange onde posteriormente 0
produto é escoado para o vizinho Malawi. Na rota Beira-
Tete, amaioria dos grossistas também continua levando o
seu produto para as cidades de Tete, Beirae Xai-Xai.

Precos e Expectativas Sobr e a Sua Evolucéo

A comercializagdo de produtos da campanha agricola
2001/02 comegou em Abril, e durante as entrevistas o
produto mais vendido era o milho. Em aguns locais
sobretudo nazonanorte haviatambémfeijdo nhemba, feijéo
manteiga, amendoim e mandioca Seca, em peguenas
quantidades. O prego praticado pelos produtores na venda
do seu produto variou ao longo das rotas (veja a tabela a

seguir).

EmboranarotaBeira-Teteamaioriadosentrevistadostenha
dito que a producdo seria menor (portanto menos oferta)
relativamente ao ano passado, 0s pregos ndo sdo t&o altos
como os verificados nas outras duasrotas. A diferencaaqui
reside no facto de haver mais procura nas duas rotas do
norte, quer por parte dos comerciantes nacionais assim
como por parte dos malawianos.



Tabela 4: Precos de Alguns Produtos Praticados Pelos
Produtores

Rotas Produtos 'Pr &os (M t/lfg_)
Minimo Maximo
Milho 2.000 3.500
Nampula- Feijao nhemba 2.000 3.019

Cuamba — -

Feijdo manteiga 4.500 6.351
Amendoim Grande 4.500 6.468
Milho 2.250 3.420
Feijdo nhemba 3.019 4.830
Pﬂm;:a& Amendoim Pequeno* 1580 1817
Amendoim Grande* 1.617 1.617
Mandioca seca 1.667 2917
) Milho 1714 2971
_Er‘gg& Feljao manteiga 7.000 7.000
Amendoim Pequeno 9.482 9.482

Nota: * amendoim com casca

Dagui a dois meses, 0 grosso dos entrevistados da zona
centro acredita que o preco de milho branco irdsubir devido
a baixa producgdo. Para a zona norte, embora tenha havido
boaproducdo rel ativamente ao ano passado, oscomerciantes
esperam um cendrio idéntico ao do ano passado em que 0
preco de milho registou umasubidarépidae continuadevido
a forte concorréncia entre os comerciantes nacionais e
mal awianos nacompra do produto. Para os outros produtos,
tais como o feijdo nhemba, feijdo manteiga, feijdo boer,
amendoim e mandioca seca, maior parte dos comerciantes
n&o conseguiu fazer a previsdo de precos para os proximos
meses por duas razdes principais. primeira, pouca gente €
gue estava a comercializar estes produtos, e segunda, para
muitos ainda era cedo parafazer a previsdo, como € caso do
feijéo boer que estava na fase de floragéo.

Osresultados do inquérito mostram também que pouco mais
de metade dos comerciantes nas trés rotas ndo tem
informac&o de precos praticados em outros locais se ndo
naqueles em que |4 estiveram a trabalhar. Para os que tém
informac&o de outros locais, a principal fonte citada foi
outros comerciantes que acabam de voltar dos tais locais.
Houveram alguns que citaram os boletins do SIMA e o
programadaradio das Direcgbes Provinciais de Agricultura
e Desenvolvimento Rural de M anicae Nampulacomofontes
dessa informagao.

Dado que os Sistemas de Informagcdo de Mercados
Provinciais (SIMAP's) difundem ainformagdo de mercado
via radio, a equipe do SIMA procurou saber se 0s
comerciantes tinham radios nos seus postos de compra para
poderem ter informagao de pregos de produtos praticadosem
outros locais. Assim 44% dos entrevistados na rota
Nampula-Entre-L agos, 51% narotaNampula-Milangee46%

na rota Beira-Tete, tinham radios nos seus postos de
compra. Embora nem todos os comerciantes tinham
conhecimento da existéncia de programas de radio de
divulgacdo de informac&o de mercados, isto revela que as
radios comunitérias existentes em alguns distritos e as
emissfes provinciais podem desempenhar um papel
importante na difusdo dainformagdo dos SIMAP's.

Vias de Acesso e Escoamento de Produtos

Um dos factores que influencia a comercializag&o agricola
s80 as vias de acesso e o transporte. Estes jogam um papel
importante no escoamento de produtos daszonas produtoras
aos diferentes locais de venda e/ou consumo.
Comparativamente ao Ultimo inquérito, o estado de
conservagdo das principais vias de acesso continua na
mesma, boa paraarotaBeira-Tete e com problemas paraas
rotas do norte.

Quanto ao escoamento dosprodutos, em Mocambiqueainda
ndo existe uma rede de transporte especializada no
transporte de produtos agricol as de pequenos comerciantes
gue muitasvezes ndo conseguem acumular o suficiente para
encher um camido. O que acontece muitas vezes é 0s
comerciantes aproveitarem-se dos camifes de aguns
privados que passam vazios (ou com algum espaco para
carregamento) ao longo da via onde eles se encontram a
operar. Haoutros pequenos comerciantes, sobretudo aquel es
gue operam perto das cidades, que juntam os seus produtos
até conseguirem encher um camido e depois um deles
desloca-se as cidades a procura de camifes para o aluguer.

Duma ou de outramaneira os comerciantes acabam ficando
maisde um diaesperando pel o transporte parao escoamento
do seu produto, veja a tabela seguinte.

Tabela5: Tempo Gasto pelos Comerciantes para Escoar os
Seus Produtos.

Nampula= | Nampula- | Beira
Entre-Lagos | Milange Tete
% de comerciantes que responderam
Quantas a1 semana 100 94 o1
semanas fica
aesperade
transporte? | 1 @4 semanas 0 6 9

Todavia, esses dados ndo diferem tanto dos obtidos no
inquérito de Janela de Abril, a Unica mudanca de vulto
verificou-se na rota Beira-Tete onde a percentagem de
comerciantes que fica entre uma e quatro semanas a espera
de transporte baixou para metade, isto €, de 18% em Abril
paa 9% em Julho, significando uma melhoria na
disponibilidade de transporte.



Algumas vezes para além dos produtores levarem o produto
parao posto de compra gque geralmente se situaao longo das
estradas, os comerciantes deslocam-se usando bhicicletas
proprias ou alugadas a busca do produto no interior das
adeias.

Prevencdo Contrao HIV/SIDA

Tal como aconteceu na ronda de Abril, nesta todos os
entrevistados afirmaramterem conhecimento do HIV/SIDA.
E em relacéo a prevencao, 15% dos entrevistados ainda néo
comegaram a proteger se contra a doenca. Dos que se
protegem, a maioria (48%) opta por ter um parceiro como
método de prevencao, e 37% usa o preservativo.

Conclusdes

A segunda ronda do inquérito de Janela confirmou as
expectativas dos comerciantes tidas na primeira ronda de
inquérito desta campanha comercial que teve lugar em
Abril, que (especiamente para 0 milho) apontavam para
uma baixa de producdo na zona centro e aumento na zona
norte.

Isto gragas a quantidade e regularidade das chuvas durante
0s meses de producéo.

Particularmente para a mandioca na zona norte, espera-se
uma baixa produc&o na presente campanha agricola devido
ao consumo precoce deste produto como resultado da
caréncia de milho na campanha anterior.

Na atura do inquérito o produto mais vendido pelos
produtores era 0 milho branco cujo seu prego variava ao
longo dasrotas. Muitos comerciantes acreditam que o prego

deste produto ira subir nos préximos meses devido aforte
procurapor comerciantesnacionaiseestrangeiros. Alidsaté
esta atura jaA haviam comerciantes malawianos ou
mocgambicanos contratados por estes a comprarem milho
para posterior vendano Malawi.

Neste inquérito constatou-se que aradio é um potencial na
disseminacdo de informagdo de mercados uma vez que
guase metade dos comerciantes entrevistados tinha radios
nos seus postos de compra. Para o aproveitamento dessa
fonte é necessario um trabalho de divulgacdo da existéncia
dos programas radiof énicos dos SIMAP's aos produtores e
comerciantes rurais dado que muitos deles ndo tinham
conhecimento da existéncia desses programas.

Referente aos transportes, ainda ndo existe uma rede
especializada no transporte de produtos agricolas dos
peguenos comerciantes, a ndo ser 0 aproveitamento de
espacos vazios ou servir de carga de retorno dos camides
de alguns privados. Constatou-se também que a bicicleta
joga um papel importante no escoamento de produtos das
localidades aos postos de compralvenda, geramente
situados ao longo das estradas principais.

Finamente, prevalece um ndmero considerdvel de
comerciantes que aindando adoptou algumamedidacontra
ainfeccéo pelo HIV.

Contactos: SSIMA/MADER, tel. (01) 46 01 31; FAX (01) 46 01 45/ 46 02 96
Email: SIMA @hbilene.virconn.com. Website: www.aec.msu.edu/agecon/fs2/mozambique




