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I ntroduction :

Depuisl'indépendancejusgu’ anosjours, les problemes de commercialisation des
produits agricoles et particulierement ceux des céréales ont toujours préoccupe les
autorités maliennes dans e cadre des différentes politiques de dével oppement adoptées.
L’environnement physiqgue du pays ains que les conditions socio-économiques
défavorables, n’ont pas permis une meilleure adéquation de |’ offre et de la demande en
produits agricoles. En effet, le Mali a connu des périodes de forte sécheresse qui ont
davantage occasionné des perturbationsimportantestant sur les niveaux des productions
agricoles que sur les quantités de produits devant faire |’ objet de transactions sur les
marchés. A partir de cesconstats, |le Gouvernement du Mali aentreprisen 1980 avec ses
partenaires au développement un certain nombre de réformes économiques parmi
lesquelles, la restructuration du marché céréalier avec comme objectif fondamental la
réduction du déficit céréalier par I’augmentation du prix minimum garanti aux
producteurs et la libéralisation du commerce des céréales.

L e Programme de Restructuration du marché céréalier al’ origine, visait aréduire
amoyen et long terme, les crises alimentaires par une amélioration des conditions de
fonctionnement des marchés des filieres céréalieres qui devait se traduire par une
augmentation des productionsagricol eset un dével oppement des échangescommerciaux.
C’ est dans ce cadre gu’ un accent particulier aété mis sur: la collecte, le traitement et la
diffusion desinformationssur lesmarchéscéréaliers. Celaafavorisélamiseen placedu
systeme d’information du marché céréalier en 1989( SIM) . Malgré le travail énorme
accompli par le SIM depuis sacréation, force est de reconnaitre que les récentes mesures
de politiques économiques notamment ladévaluation du franc CFA survenue en janvier
1994, ont ouvert des opportunités de marchés pour d autres produits autres que les
céréales. Par ailleurs, I'émergence de nouveaux acteurs sur les marchés a entrainé
I’ établissement de nouveaux besoins dinformation pour les différents acteurs des
marchés agricoles( marchés des produits et intrants). D’une maniére générale,
I’ organisation des sociétés rurales ainsi que la réalisation d actions de développement
montrent que lavierurale n’est pas statique. Ainsi , les ruraux font régulierement face a
des contraintes de développement et cherchent a s’ gjuster pour survivre aux hombreux
changements. D’ ou lanécessité de lamise en place d' un systéme d’ information efficace
qui prend en compte les préoccupations des producteurs. Un tel systéme doit leur
permettre de:

- identifier les opportunités et les contraintes desfiliéres

- entreprendre des actions jugées prioritaires

- établir un véritable lien de partenariat entre les producteurs et |es autres
acteurs desfilieres.

Laprésente étude vise afaire des investigations aupres des producteurs (agriculteurs,
éleveurs, pécheurs) dansdifférenteszones agro- écologiques pour connaitrelesindicateurs
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debase queles paysans utilisent dans|eurs choix stratégiques des produits (sécuritéalimentaire,
génération de revenus etc..) et les informations dont ils ont besoin pour mieux orienter leurs
actions de dével oppement des filieres de production.

|. Objectifsdel'étude:

L’ objectif globa de cette étude est de déterminer de fagon précise les besoins réels
d information des agriculteurs, des éleveurs et des pécheurs sur le marché national et sur les
marchés extérieurs.

Pour bien appréhender la question certains objectifs spécifiques doivent étre atteints . lls
consistent a:

* analyser les types de décisions que chague acteur prend dans le cadre de ses activités

(production, commercialisation etc.) ;

* collecter lesinformations nécessaires ala prise des différents types de décision des acteurs
COoNcerneés ;

* déterminer les informations nécessaires aux prises de décision qui sont disponibles et
accessibles aux différents acteurs ;

* Etablir une gamme d’informations qui sont d’importance capitale pour les acteurs dont ils
ne disposent.

L'analyse des données collectées permettra de faire des propositions d’amélioration des
activités du SIM notamment en matiére de types de produits et de marchés a couvrir, la
fréquence de diffusion desinformations et les types d’ analyses aréaliser.

[1. Approche méthodologique

Laméthode adoptée aété centrée sur I'identification des groupes représentatifs des différentes
composantes de la population cible. Les enquétes ont été réalisees aupres des groupes
d’ agriculteurs, d’ éleveurs et de pécheurs. Dans certains cas, des enquétes individuelles ont été
menées. D’ une maniere générale, dans chaque village enquété il aété procédéal'inventairedes
actions de production puis a l'identification de groupes susceptibles d'apporter des réponses.
Danslamajoritédes caslesmembres desbureaux (Associationsvillageoisesoutonsvillageois),
les groupements féminins et les membres des coopératives d'éeveurs ou de pécheurs ont été
interrogés.

Latailledel’ échantillon retenu est de 6 groupes de producteurs par village. L’ approche genre
a été pris en compte surtout dans les zones rizicoles ou les femmes sont fortement impliquées
dansles processus de production, commercialisation du riz et du paddy. L’ approche genre a été
utilisteenvuedefaireressortir lesspécificitésdesdifférentes catégories socio-professionnelles.

2.1. Elaboration des outils d’ enquéte

Le guide d'entretien proposé a été adopté a la situation des producteurs en vue de faciliter
lacompréhension et |a collecte desdonneées. || aporté sur lesproduits detouteslesfiliéreset les
intrants en fonction des spécificités de chaque zone. Le guide a pris en compte trois grandes
préoccupations.



- les activités de production ;
- lacommercialisation des produits;;
- le stockage des produits .

A chaqueniveau, il aétécernéaupresdes producteurs, lesactionset lesstratégiesqu’ ils mettent
en oeuvre et lesinformations nécessaires a une meilleure réorganisation des activités.

2.2. Echantillonnage

Au cours de laréalisation destravaux deterrain, il a été procedé ala modification destermes
de référence de I'étude avec la prise en compte de la zone de I'Office Riz Ségou . Ainsi
I’ échantillon de zones et de villages se présente comme suit :

- Zone Ségou 3 villages al'ORS;

- Zone de I'office du Niger avec 3 villages;

- Zone du Séno aMopti comprenant 3 villages;;
- Zone de Kitaavec 3 villages;

- Zone Mali-Sud avec 3 villages enquéteés .

2.3 Elaboration du rapport

Leprésent rapport donnelesrésultats par zone d’ enquéte et par type de producteur. Pour chaque
zone, les points suivants ont été abordés :

Les activités de production agricole.
.potentialités et contraintes de production.
. Les besoins en informations pour le choix et |e dével oppement des productions.
Lacommercialisation des produits.
. Stratégie de commercialisation.
. Besoins en information pour la mise en marché des produits.
L es opérations de stockage des produits.
. Actions meneées.
. Informations nécessaires aux producteurs



1. RESULTATSDESZONESD’ ETUDE

3.1. Zonede |’ ORS Ségou

En rapport avec le président de la Chambre Régionale d’ Agriculture (CRA) de Ségou,
le choix des villages fut fait.

- Echantillonnnage

Danslazonedinternevtion del"ORS, troisvillagesont é&té choisisselon Lescritereslessuivants

- un village d' agriculteurs : Konodimini
- un village d'éleveurs : Banankoro
- un village de pécheurs : Somonodougouni.

L'outil utilisé fut le guide d'entretien.

Le conseiller technique de la CRA nous a accompagnée a Konodimini ; pour nous
introduire aupres des agents de terrain.

Dans les deux autres villages, I’agent PNVA introduit la mission au niveau des
différents chefs de village. Ceux-ci et leurs conseillers proposent une liste des personnes a
enquéter.

3.1.1 Constat général

L riziculture est une tradition trés ancienne dans la zone ORS. Lariziculture cohabite avec les
cultures exondées bien avant I'intervention de I'Etat. L'aménagement des plainesrizicolesafait
cohabité deux systemes de production qui peuvent étre aussi bien complémentaires que
concurentiels par rapport a certaines activités et a certaines ressources. Le désengagement de
I'Etat dans |e processus de production et de commercialisation fait que les riziculteurs ont des
besoins dinformation aussi diversifiés que les activités retenues et |es possibilités d'acces aux
ressources (intrants particuliérement).

* Les activités de production

L es principales cultures pratiquées dans | es exploitations agricoles sont : le petit mil, le sorgho,

I’ arachide, le fonio, le pois de terre, le niébé (en association) et le riz. Ladécision du choix des

spéeculations reléve géenéralement du chef de famille. Selon les paysans , 70% des superficies

mises en culture sont consacrées aux ceréales seches. Leriz est principa ement cultivé dansles

casiersrizicolesaménagés par I'ORS et |a superficie moyenne par exploitant est d'environ 1 ha.
Les cultures principales des exploitations sont généralement choisies pour répondre a des

besoins de sécurité alimentaire des ménages ( céréales) ou permettre alagénération de revenus

moneétaires ( cultures de rente) .

Lacaractéristiquedominantedanslesexploitationsest I’ existence des champs communsqui sont

sous la responsabilité du chef d’ exploitation et des champs individuels.

Nous pouvons dire sans prendre le risque de généraliser que la prise de décision est un droit
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d’ ainesse en milieu traditionnel. Les pouvoirs et les prises de décisions se trouvent entre les
mains des vieux. Le plus &ge decide.

Le type de terre est un facteur déterminant pour le choix des spéculations. Les plaines
ameénageées sont réservées alariziculture et les zones exondées sont occupées par les cultures
seches.

3.1.2 Les Besoins en infor mations des producteurs

Le village de Konodimini fut choisi pour ce groupe cible. L’ échantillon comprend un
groupement féminin.

L es ressources alouées pour les activités de production sont diversifiées. Elles sont
fonction des moyens de I’ exploitant. 1l s agit notamment de:

- lamain d oeuvre familiale (majoritaire ) et salariale;

- lematériel agricole(charrette, charrue, boeufsdelabour, multiculteur, herse, etc.
- les intrants (phosphate d’ ammoniaque, urée, complexe coton) ;

- les produits de traitement (Apron plus, phostoxine, DDT).

- La contrainte financiére des producteurs est un facteur qui explique une
utilisation massive de la fumure organique (a base de litiere d animaux ou de
compostiere).

Gréce au groupe de contact du PNVA, les producteurs ont appris la technique de
préparation de la fumure organique.

Pour ce qui concerne les engrais, les producteurs ont une préférence pour les types
d’engrais utilisés au moment du labour.

L’urée étant utilisé apres la mise a eau, les paysans ont des contraintes pour son
application.

Lesinformations dont les producteurs souhaitent obtenir pour préparer la campagne de
production sont les suivantes :

- prix des intrants (engrai, semences etc.) avant le démarrage de la campagne agricole ;

- prix du matériel agricole

- prix de vente des produits de traitement ;

- disponibilité des intrants et du matéridl ;

- prix aux producteurs et aux consommateurs des céréales et du riz.

Les moyens d informations dont les producteurs ont facilement acces sont : la radio
locale, laradio nationale, les agents PNV A ou agents d agriculture.



* La commercialisation

Les principaes spéculations restent le riz et |'arachide. La décision de la
commercialisation vient du chef UP.

Dans cette zone, leriz est la culture de rente comme le coton I’ est au Mali-Sud ; selon
lesenquétéslerevenu sert au paiement delaredevance, I’ impét et lesautres dépensesfamiliales.
Une des raisons principales de la vente du riz au moment de la récolte est liée au paiement de
la redevance. C'est a cette période que I’ Office riz réclame sa redevance et le crédit de
campagne. C’ est |le moment pendant lequel le paysan est soumisaune crisefinanciéreaigue. De
cefait, il setrouve dans|’ obligation de vendre une certaine quantité a bas prix aux opérateurs
économiques.

Les principaux acheteurs :
- les opérateurs économiques venant de Bamako

- lesfemmes du village (elles achétent leriz paddy, e décortiquent pour le vendre
aux commercants ;

- lesforains;

- les commercants (certains demi-grossistes de la place).

L es produits collectés sont acheminés vers les villes (Ségou, Bamako, Koutiala).

Lavente sefait, au marché hebdomadaire du village qui setient lemardi. L’ information
nécessaire a la commercialisation est le prix de vente. Selon les producteurs, les opérateurs
économiques sous-payent leurs produitstout en leur disant quec’ est le prix danslesautreszones
rizicoles(Dioro, Niono). Surtout, au moment du paiement des redevances, ces opérateurs savent

gue les producteurs ont des réelles contraintes financieres.

Besoins d’infor mation des producteur s en matiére de commercialisation :

- possibilité d’ acces au crédit pour payer laredevance
- sourced information fiable sur le prix du marché (prix producteur, prix consommeateur)
- débouchés sécurisés pour les produits commercialises.

L e stockage

La durée moyenne du stockage des céréales est de 6 mois et dans certains cas 12 mois.
L es techniques de conservation les plus utilisées sont :

- magasin (riz paddy)
- grenier (céréales)
- hangar (pois de terre, niébé).



Les différents produits de traitement utilisés sont :

- phostoxine pour les céréales : selon les utilisateurs, ce produit est dangereux et
moins efficace. Ils aimeraient avoir un autre produit. Ce produit est utilisé dans
laconservation descéréal esseches, |’ arachide, le poisdeterre. Seule, lasemence
deriz est traitée.

L e groupement féminin

La participation de la Femme au développement socio-économique est incontestable.
Devant les difficultés économiques, laFemme élargit de plus en plus son champ d’ intervention.
Le groupement féminin est impliqué dans :

- I” exploitation du moulin ;

- I’ ouverture de compte bancaire ;

- les démarches pour avoir des activités rémunératrices aupres des organismes de
dével oppement (embouche ovine, préparation de savons, maraichage, etc..) ;

- I’ exploitation de champ collectif de céréales.

L esfemmes sont en pointe pour | adoption de cultures nouvelles (arachide, niébg, etc...).
L’ impact du systemed’ information est surtout important pour lesfemmesqui s’ occupent
delaconservation et delatransformation desproduits. Desateliers sont organi séssur ces
thémes pour laformation d’ animatrices-formatrices, chargéesdediffuser lessavoir-faire
aux groupements féminins.

En plus de la production de vivres (cultures vivriéres, petits élevages, maraichage), le
groupement de femmes a pu bénéficier de mini projet pour : latransformation, la conservation
des produits (séchoir), la fabrication de savons.

L es principal es activités de production du groupement féminin sont :

- jardin de papayer ;
- maraichage (tomate, salade, choux pomme, carotte, betterave etc...) ;
- champ collectif deriz.

Cesactivitésrapportent un revenu aux femmes. Pour le maraichage, lesfemmesachétent
des semences améliorées soit au marché ou entre elles. Elles S approvisionnent aussi avec un
enseignant alaretraite.

Pour ce qui s agit de la prise de décision pour les spéculations, chaque femme décide.
L’ utilisation de I’ engrais est tres insignifiante. Les femmes trouvent qu’il est cher. Seulement
10% des femmes achetent des sachetsde 1 kg pour le maraichage. Lesautres utilisent lafumure
organique et les ordures ménageres.

Besoins en informations

- Prix desintrants (DAP, urée etc.);
- Possibilités de crédit ;



- Débouchés sécurisés (marchés porteurs intérieurs et extérieurs) pour leurs produits

maraichers et fruitiers;
- Approvisionnement en semences maraicheres (oignon, pomme de terre, etc.) ;
- guailité des semences maraichéres ;
- Possibilité de transport des produits maraichers et fruitiers vers les centres urbains
- Acces aux equipements, aux intrants et aux insecticides ;
- Techniques de conservation.

Les sources d'information des femmes :

- I”’AV (président)

- L es projets (intervenants extérieurs).

Le projet AMAPROS a aidé e groupement féminin pour la construction d’ un magasin et leur
adonné aussi un séchoir.

Produits Niveau de collecte Fréguence collecte | Support de diffusion
Mil/sorgho/Mai's Primaire-Secondaire Hebdomadaire Radio-Mali
Radio locale
Jekabaara

Paddy

Riz décortiqué

Plus national

Fruits et |égumes

Produits animaux

Produit de la péche

Produits forestiers

3.1.4 Au niveau des pécheurs

L’ échantillon comprend trois hommes et trois femmes.

Laprincipale activité de production de ce groupe cible est la péche (“Fa Siya’).

C’ est uneethnie qui pratique lapéche. Leshommesfont |a péche et lesfemmes achetent
avec eux le poisson pour le revendre soit frais ou fume.

En plusdelapéche, |leshommes-pécheurs pratiquent lariziculture pour laconsommeation
et lacommercialisation. lIsfont aussi e maraichage (haricot vert).

L’ allocation des ressources des hommes pour leurs activités est : lapirogue, lefilet, la

main d’ oeuvre salariale (pour lariziculture).



Besoins d' information

- Techniques de conservation du poisson, de |’ oignon et de la pomme deterre ;
- Produits pour mieux conserver leurs semences;;

- prix du marché;

- débouchés sécurisés.

Concernant les femmes, en plus du poisson, elles font le maraichage des |égumes (oignon,
salade, pomme de terre).

3.1.5. Besoins d'information au niveau des éleveurs

Leniveau de décision est le chef de famille. Mais, si un membre de lafamille s occupe
du troupeau, le chef de famille peut demander son avis.
Les éleveurs enquétés font I'embouche ovine et bovine, la commercialisation.

Les besoins des éleveurs se rapportent a I’alimentation du bétail, a I’alimentation et a
I’ écoulement des produits.

- approvisionnement en aliment bétail ;

- approvisionnement en produits vétérinaires ;

- prix du tourteau ;

- possibilité de crédit de I’ diment bétail et des produits vétérinaires;

- prix des produits vétérinaires ;

- prix du marché des animaux.
Les éleveurs fréequentent d’ autres marchés dans le but de trouver des acheteurs ou encore avoir
des animaux a un prix abordable. Les foires fréquentées sont celles de Dougabougou, Ségou,
Niono.
Les niveaux d information des éeveurs sur le prix des animaux ou des produits de traitement
sont :

- entre éleveurslors desfoires;;

- au niveau du village ;

- le vétérinaire (prix des produits).

Les périodes de commercialisation

Les animaux sont vendus a des périodes précises et souvent en fonction des événements :

- caprins al’ approche de I” hivernage

- boeufs de labour : approche hivernage

- ovin (béliers) : tabaski.
Les animaux les plus commercialisés sont les caprins et les ovins. 1ls sont achetés et revendus.
Les animaux sont gardés généralement dansla cour. Souvent, les petits ruminants sont mis aux
piquets. Le traitement se fait deux fois par an.

Conclusion
Lazone ORS regroupe plusieurs catégories de producteurs :

- riziculteurs ;
- mardichers ;
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- pécheurs et

- éleveurs.
L’ analyse des résultats d’ enquéte, nous indique que pour chaque catégorie, il existe un besoin
réel d’information non couvert par le SIM. 1 s agit entre autres, desinformationssur lesintrants
agricoles (engrais, semences, produits de traitement), les matériels agricoles etc.

D’une maniére générale, le niveau de collecte de I'information est le village (marché
hebdomadaire), entre producteurs au niveau des autres foires fréquentés par les paysans, les
opérateurs économiques.

3.2. Zonedu Séno
3.2.1 Constat Générdl

Le Séno est une zone de grande potentialités agro-pastorales. En effet, il est le grenier
de la cinquieme région. Le commerce des produits agricoles d’' élevage et de péche est trés
développé. Cependant, lapéche pratiquée dansun brasdu fleuve V oltaappel € Sourou qui arrose
une partie de la zone (Baye), n’ est pas tres développée par rapport al’ agriculture et |’ élevage.

Lazoneest caractérisée par devastes plaines sabl onneuses et desplateaux rocailleux. Les
principal es cultures rencontrées sont : lemil, le sorgho, le niébé, |” arachide, |e sésame, lefonio,
le dah et le voandzou. Le mil et le sorgho constituent |a base de I’ alimentation dans la zone
tandis que les autres cultures servent de cash-crop pour les producteurs.

L’ éevage est dominé par lesbovins, lesovins et les caprins ; rares sont les exploitations
gui n’en possedent pas. Le caractere de prestige de I’ élevage fait que pendant les périodes de
sécheresse, |es propriétaires perdent une grande partie de leur troupeau. Le systéme d’ élevage
dans la zone est extensif.

Les sols sont généralement pauvres en matieres organiques, mais les producteurs y
apportent de lafumure organique soit des parcs ou apartir du compostage. Cet appauvrissement
des sols a entrainé un systéme de production extensif qui demande assez de terre pour
I” agriculture et limitant ainsi I espace pour |’ élevage. La conjugai son des problémes engendrés
par ce systeme avec la pluviométrie a entrainé une réduction des rendements en agriculture et
une baisse de la productivité en élevage.

Les solutions préconiseées par I’ encadrement technique ne sont pas adoptées par les
paysans ou le sont de fagon insuffisante. Pour s approvisionner en intrants, les producteurs
doivent se déplacer dans d' autres lieux, ce qui gréve leur colt de revient.

Lazone du Séno est assez enclaveée. L es quel ques pistes existantes sont detrés mauvaise
gualité et ne sont le plus souvent pas carrossables en hivernage. Face a cette situation, la zone
subit en période de récolte ; une affluence des caravaniers venant du nord du pays et des pays
limitrophes pour s approvisionner dans les différentes foires. Le phénomene peut dépasser la
période des récoltes et s étendre sur d autres périodes.

Toutes ces contraintes de production et de commercialisation montrent que quel que part
les acteurs ne recoivent pas d informations qui les aident a prendre des décisions judicieuses.
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- Echantionnage

Pour mieux cerner les besoins en information des producteurs dans la zone du Séno, la
démarche suivante a été utilisee :

- Une discussion avec les autorités de la Chambre régionale de Mopti pour
comprendre de fagon globale les problemes auxquels font face les producteurs
de lazone et mieux cibler lazone d’ enquéte ;

- Le choix de la zone d enguéte en tenant compte de la production totale, des
contraintes et des potentialités ;

- Lechoix desvillages d’ enquéte en tenant compte des critéres précédents et plus
I existence de foire hebdomadaire importante, d' accessibilité et d’ organisation
des producteurs. Trois villages sont choisis : Bankass, Diallassagou et Dimbal.

- Lechoix desenquétés selon I'importance des activités, il est demandé de choisir
au hasard dans les strates trois producteurs et trois organi sations de producteurs
par village.

Dans ces trois villages les enquétes ont été menées aupres de : trois groupements

d’ agriculteurs (deux associations féminines et une coopérative), sept agriculteurs, cing agro-
éleveurs, une coopérative des éleveurs et deux éleveurs.

Tableau 1: Répartition des enquétés par village

Groupe Agriculteur | Agro-éleveur | Eleveur | Associations | Coopérative | Coopérative
cible féminines éleveur agriculteur
Village
Bankass 3 - - 1 1 1
Diallassagou 1 2 2 1 - -
Dimbal 3 3 - - - -

Tota 7 5 2 2 1 1

3.2.2. Lesbesoins en infor mations des producteurs

Les marchés hebdomadaires les plus importants du cercle de Bankass sont : Diallassagou,
Konlogon, Bankass, Tori, Sokoura, Ouenkoro, Baye et Dimbal.

3.2.2.1. Activités et intrantsagricoles par catégories socio-professionnelles

a) Agriculteurs
al) Production

Selon lesrésultats des entretiens avec les agriculteurs, il est ressorti que les principales
spéculations sont : le mil, le sorgho, le niébé, |I'arachide, le fonio, le voandzou et le dah. Ces
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spéculations sont cultivées essentiellement pour lesraisons suivantes : s adaptent mieux aleurs
conditions agro-climatiques, servent al’ alimentation et leur procurent des revenus monétaires.
L es ressources sont prioritairement allouées ala culture du mil et du sorgho, puisau niébé et a
I" arachide ensuite au fonio et autres. Le mil et le sorgho constituent la base alimentaire des
populations et servent aussi de source de revenu en mémetemps quelesautres spéculations; des
informationssur lesprix, lesquantités, lescoltsdesintrants et desinformationssur |es pratiques
pour une bonne production sont nécessaires.

Les types d’intrants utilisés par |es agriculteurs sont les semences (locales), I’ urée, le
complexe coton et le DAP. Les semences améliorées ne sont pas utilisées par mangque
d’information et parfois parce que les paysans n'y ont pas acces. Les engrais chimiques sont
utilisés en petites quantités. Les quel ques paysansqui utilisent lesengrais pensent qu’ils coltent
cherset il N’ existe pas de crédit intrant.

Les paysans sont intéresses par toute information (prix, les quantités, les colts des
intrants etc.) qui peut entrainer une augmentation de leur production. |ls souhaitent que ces
informations soient collectées au niveau des organismes de dével oppement, diffusées en début
d  hivernage mensuellement par laradio-Mali et laradio locale.

a2) Commercialisation

Toutes |les spécul ations précitées sont commercialisées. La décision de commercialiser
les produits du champ commun dépend du chef UPA pour les champs individuels, elle dépend
de tout un chacun. La période de commercialisation s éend sur toute I’ année selon les besoins
desuns et des autres.

Les quantités commercialisées varient de 50 a 100 kg/15 jours pendant la période de
récolte et de 1 a3 tonnes pendant |apériode de soudure. L es acheteurs sont des commercgants ou
des villageois non des agriculteurs ou déficitaires. Les produits sont destinés vers d’ autres
régions et d’ autres pays et une partie (moindre) a |’ autoconsommation.

Pour prendre une bonne décision de vente les agriculteurs disent qu’ils ont besoin
d’informations sur lesprix desproduits danslesautreslocalités du payset al’extérieur
du pays; desinformations sur lesflux sont nécessaires.

Ils souhaitent que les informations soient collectées sur les marchés primaires et
secondaires et diffusées par laradio locale de facon hebdomadaire.

a3) Le stockage

L es produits conserveés concernent surtout le mil et le sorgho. Les quantités conservées
varient d’ une (1) tonne a 21 tonnes de trois mois a une année. Latechnique de stockage utilisée
est lasuivante : sécher les épisau soleil puisles mettre en grenier. Ils veulent des informations
sur les marchés hebdomadaires notamment les prix et I’ état d’ approvisionnement des marches.

b) Besoins en informations au niveau des Agro-éleveurs

bl1) Production
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En plusdesspéculationsagricoles, ilsfont del’ élevage. L eur activitéest faite par |e souci
de complémentaritéentrel’ élevage et I’ aprés culture et permet de diminuer lerisque. [Issont en
mesure de vendre au moins une production (animale ou végétale). Les ressources sont
prioritairement allouées al’ élevage puis al’ agriculture.

Besoins en information :

- prix des différents intrants (engrais, aliment bétail), des équipements, de la semence
améliorée;
- conditions d’ obtention de crédit.

- périodes de traitements et |es doses par |es agents de la santé animale de fagcon
mensuelle ou par laradio.

|Issouhaitent queles organismes de dével oppement leur fournissent cesinformationsde
facon hebdomadaire en début d hivernage par la radio.

b2) La commercialisation

L es produits commercialisés sont les bovins, caprins, mil et sorgho principalement. La
décision de vendre du chef UPA. Les quantités de céréal es vendues peuvent atteindre et méme
dépasser trois tonnes par an. Pour e bétail, le nombre de tétes vendues peut atteindre 100. Les
acheteurs sont des commercants et les produits sont destinés sur les marchés du pays et méme
hors du pays.

En ce qui concerne les animaux, ils sont informés par appels téléphoniques des prix et
des quantités par leur clients.

Ils souhaitent avoir des informations sur les prix, des autres marchés du pays et hors du
pays de fagcon hebdomadaire par laradio.

b3) Le stockage

L es produits conservés sont le mil, le sorgho et les animaux. Les quantités conservées
en céréales séches peuvent varier de 5 a 13 tonnes pendant une durée de 6 mois a2 ans. Les
animaux sont stockés en brousse et varient de 20 a 200 tétes selon la nature. Les techniques de
conservation utiliséessont legrenier pour lescéréales. L e paturage et lastabul ation sont réservés
aux animaux. lIssouhaitent avoir desinformations sur les prix desproduits, lesprix des produits
de traitement et leur disponibilité et I'état d’'approvisionnement des marchés de fagon
hebdomadaire et diffusées alaradio.

¢) Besoins en information au niveau des éleveurs

c1) Production

Les animaux possédés sont les bovins, ovins et caprins. Ces animaux procurent a leur
propriétairelelait et des sous-produits (beurre) qui sont vendus ; les animaux aussi peuvent étre
vendus. Cette commercialisation peut donner des revenus substantiels aux propriétaires. Avec
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ces revenus, le propriétaire s approvisionne en denrées alimentaires. Les ressources sont
prioritairement allouées aux bovins, puisaux ovins et caprins. Lesinformations nécessairesala
prise de décision est le prix de I’animal, le prix de I’aiment bétail, le prix du traitement de
I”animal.

Lesintrants utilisés sont : aliments bétail, produits vétérinaires. Les quantités achetées
varient de 20 a 60 sacs de tourteaux, 400 | de mélasse. L esinformations pour unetelle décision
sont : ladisponibilité, le prix, les conditions de crédit et possibilité de crédit.

Les éeveurs sont intéressés a connditre la situation sur ;

- les épidémies;
- I"approvisionnement en aliment bétail et le crédit.

Ils souhaitent avoir lesinformations sus-mentionnées par |es organi smes de dével oppement de
facon annuelle ou par voie de Radiophonique.

c2) Commercialisation

Tousles animaux précités sont commercialiseés. Le propriétaire dans lafamille est libre
de vendre son animal. Les périodes de vente sont : apresles récoltes, le mois de Ramadan et de
Tabaski et en fin d' année.

Les quantités a commercialiser sont trés variables. Les acheteurs sont les commergants
et leslieux de vente sont les marchés intérieurs et extérieurs. Les prix jouent beaucoup dans la
prise de décision de vente.

Ils souhaitent avoir des informations : sur les marchés intérieurs et les marchés
extérieurs/état d’ approvisionnement et prix). Le niveau de collecte doit étre national et les
informations doivent étre diffusées hebdomadairement par radio.

d) Coopérative des éleveurs

Leur activité est centrée autour des bovins, ovins et caprins et surtout
I’ approvisionnement de leurs membres en aliment bétail, produits vétérinaires et credit.

Leséleveursont besoin d’informations sur ladisponibilité et ladistribution desaliments
bétail, la possibilité d’ obtention de crédit et les conditions. Il souhaite avoir sesinformations de
fagon permanente avec la chambre d’ agriculture par voie de laradio.

€) Association féminine (maraichage)

Leursactivités concernent essentiellement le maraichage. L es produits sont utilisés pour
I’ alimentation et ils constituent une source de revenus. Lesintrants sont : semences amélioreées,
engrais complexe et DAP. Les engrais sont utilisés en quantités tres faibles.

Besoins d' informations

L es coopérateurs ont besoin d’information sur :
- les disponibilités et conditions d’ obtention de crédit,
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- lesinformations sur les semences et leur performance et les colts et disponibilité des
engrais ; les produits de traitements etc.
Ils souhaitent que ces informations leur soient fournies par les organismes de dével oppement
par laradio.

Commercialisation

IlIs commercialisent tous les produits maraichers de leur jardin. La période de
commercialisation se situe entre Janvier et Mars. L’ oignon est estimé a 1 tonne au moins. Les
autres|égumes ne sont pas pesés. L es produits sont achetés par lesvillageois et quelquesforains.
les produits sont surtout auto-consommes.

Ils souhaitent avoir desinformations sur le prix des produits maraichers dans|es grands centres;
ceci de fagon hebdomadaire par laradio.

Sockage

Les produits ne sont pas stockés.

f) Coopérative des agriculteurs (voir agriculteurs)

Enrésumé, il est ressorti de I'enquéte que : le mil, le sorgho, le niébé, I'arachide, les bovins, les
ovins et les caprins, I'urée, le DAP, I'aliment bétail, les produits vétérinaires, I'oignon et la

tomate.

- Lestypesdemarchésacouvrir sont : lesmarchésprimaires, lesmarchés secondaires, le marché
national, les marchés régionaux et sous-régionaux.

- Les fréguences et les modes de diffusion des informations demandées :

- annudlle;
- mensuelle ;
- hebdomadaire.

Cette fréquence est la plus souhaitée en utilisant laradio.

Types d'analyse souhaités a partir des données
- besoins en consommation ;
- Situation des quantités disponibles;;
- déficits ou excédents.

- Amélioration a apporter aux informations déja produites par le SIM
Il s'agit de prendre en compte un certain nombre d’ éléments :

- Lesflux aux prix des produits ;

- Préciser les prix : prix producteur et prix consommateurs ;
- Informer en langue vernaculaire ;

- Utiliser des tableaux sur la place du marché.
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A partir de ce tableau tous les acteurs peuvent lire le prix du jour des différentes spécul ations et
les quantités (estimation) disponibles. Ceci doit étre ecrit de facon lisible par la majorité des
acteurs (en francais, en langue du milieu).

L e tableau suivant donne la situation générale observée.

Besoins d'information/produit

Besoins en
informations

Niveau de collecte

Fréquence collecte

Support de diffusion

Complexe coton

Structures d’ encadrement -
Opérateurs prives

Annuel

Radio-Mali
Jekabaara

Complexe céréales

Urée

Super phosphate
simple

Matériel agricole

Semences

Produits
Vvétérinaires

Aliments bétail

Conclusion

Lesproducteursdelazone du Séno suivent avec intérét lesprix des céréalesdiffuséspar e SIM.
Cependant, dans le cadre de la recherche de nouveaux marchés, les producteurs souhaitent
connaitre les prix pratiqués sur les marchés des pays voisins (Burkina, Niger). En plus de
|” aspect des prix des céréales, | es besoins nouveaux en information des producteurs portent sur
lesintrants et le matériel agricole. Laradio locale est signalée comme le moyen le plus sir de
diffusion.

3.3. Zone d' étude Kita

L’ approche consiste aidentifier des groupes représentatifs des diff érentes composantes
de la population cible. La zone de Kita est |I'un des poumons économiques importants de la
région Mali Ouest (la capitale de la culture arachidiere). La zone regorge d’'un important
potentiel économique au point de vue agro-pastoralisme. Cependant, |’ activité principale des
populations villageoi ses reste toujours | agriculture, maisil est possible de rencontrer quelques
cas ou |’ activité principale est I’ élevage bien que rare. Ce qui fait que les composantes de la
population les plus distinguées sont les agriculteurs et les éleveurs.
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- Echantillonnage

Danslazone, trois villages ont été retenus au point de vue site d’ enquéte. Deux villages
ont été choisis dans I’ arrondissement central a savoir Bendougou et Mansala et le village de
Mambiri dans |’ arrondissement de Djidian.

Au sein de chaque village, six (6) unités d’ enquéte ont été retenues composees des
différents groupesasavoir les agriculteurs, les agro-éleveurs et les éleveurs dont un échantillon
de 18 enquétés. |l faut souligner qu’au niveau de chaque village la priorité est accordée aux
associations, soit |es associations villageoises (AV) ou les associations féminines (AF).

Du point de vue conduite des enquétes, aucune difficulté majeure ' a été signalée. Au
contraire, les utilisateurs ont eu beaucoup d’intérét pour le sujet et il faudra saluer leur bonne
collaboration.

3.3.1. Constat général

L’ arrivéedelaCMDT danslazone aété bien saluée par I’ ensemble delapopulation. Le
coton avec son marché garanti, devrait contribuer aaméliorer le niveau de vie des populations
avec uneaugmentation substantielle desrevenusdes producteurs. Pour lespopul ations, lerevenu
du coton devrait aussi étrelefer delance delaculture arachidiéere (spéculation traditionnelle de
la zone). Cependant, on retient que la CMDT comme par tout ou elle est, s occupe
prioritairement delaculturedu coton. Cette attitudefait naitre quel ques sentimentsdefrustration
chez certains producteurs qui ont des difficultés d’ accés aux intrants autres que ceux du coton,
notamment ; le super phosphate simple pour I’ arachide, |e complexe céréale.

Il faut aussi signaler qu’ avec I’ arrivée delaCMDT, beaucoup de villages se sont érigés
en associations villageoises. Nous notons que, méme si cette forme d’ organisation existait
auparavant avec les organisations féminines, elles étaient timides.

Le rdle des organisations paysannes, de par leur genése et leur inexpérience se limite
essentiellement alaprisedelarelévedelaCMDT au niveau desvillages (expression desbesoins
et gestion des intrants). Ces organi sations fonctionnent comme partout ailleurs avec un bureau
gui en assure lagestion courante. |1 faut aussi noter que les producteurs de la zone, de nos jours
réclament la valorisation de I’arachide, premiére culture de rente pour eux qui contribue
beaucoup al’amélioration des revenus et ala sécurité alimentaire de lapopulation. Laprise en
comptedel’ arachidedanslesprioritésdelaCMDT est fortement souhaitée par les producteurs.
[Isinvitent auss toutes lesinitiatives intéressées par |’ arachide a s’ établir dans la zone.

3.3.2. Les besoins en infor mations des producteur s

Lerdle deI’information dans les activités économiques N’ est plus a démontrer. Ains,
pour toute prise de décision, la vraie information demeure un préalable au niveau de la
production, de la commercialisation et de la conservation des produits agricoles sur les
investigations menées sur la question.
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3.3.2.1. Au niveau du producteur

Lesproducteursici désignent lescultivateurs, leséleveurs, lespécheurset lesexploitants
forestiers.

L es organisations paysannes, de par leur role de relais de la CMDT, s'intéresse a la
réalisation de recette. Cette préoccupation les améne a cultiver des champs collectifs de coton
ou de céréales. Les produits du champ collectif sont destinés au marché sauf cas de force
majeure.

Besoins en informations :

- types d’intrants existant ;

- les prix desintrants ;

- ladisponibilité des intrants ;

- lestypes de matériels utiles ;

- les prix et ladisponibilité du matériel ;

- les conditions d’ acces aux intrants et matériels agricoles ;
- les débouchés existants par filiére ;

- lestypes de marchés accessibles ;

- les prix des produits.

Ce volume important d’informations utiles pour les producteurs, reste quasiment non satisfait.
Pour les producteurs de la zone, le prix du coton étant un prix négocié par les instances de
gestion de lafiliere coton, les informations sur les intrants coton, ne sont disponibles qu’ala
livraison des intrants. Pour les permettre de prendre une bonne décision de produire, les
producteurs souhaitent avoir toutes les informations citées ci-dessus.

Pour eux, ces informations peuvent étre obtenues soit au niveau de la CMDT ou tout autre
organisme susceptible de mettre atemps |’ information aladisposition des producteurs. Afin de
les permettre de faire un choix judicieux, les producteurs souhaitent avoir les informations de
I’ année (n), depuis |’ année (n-1) ou (n-2).

La fréquence des informations peut étre annuelle pour les engrais et les pesticides, le
matériel agricole mensuel pour les semences, les produits vétérinaires et hebdomadaire pour les
marchés et |les débouchés.

L e tableau suivant donne la situation général e observée.
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Besoin d’'information/produit

Besoins en
informations

Niveau de collecte

Fréguence collecte

Support de diffusion

Complexe coton

Structures d’ encadrement -
Opérateurs privés

Annuel

Radio-Mali
Jekabaara

Complexe céréales

Urée

Super phosphate
simple

Insecticides

Fongicides

Herbicides

Matériel agricole

Semences

Produits
vétérinaires

Aliments Animaux

Pour les producteurs, le niveau de collecte des informations peut étre :

- les structures d encadrement (CMDT, ONG) ou les opérateurs privés travaillant avec les
producteurs.

Lafréquence del’information peut étre hebdomadaire, mensuel, annuel, biannuel ou triennal ;
selon les besoins.

Par rapport au support de diffusion, I’information peut étre diffusée alaradio-Mali alaradio
locale (Jekabaara) ou de bouche a bouche.

3.3.2.2. Au niveau dela commercialisation

Desinvestigations, on retient que danslazone, en plusdu coton, I’ arachide est beaucoup

commercialisée avec peu de céréales et les produits animaux (lait viande, bétail sur pieds). |l
existe deux grandes périodes de vente : début de récolte et pendant 1a période de soudure.
A larécolte et la période de soudure, les ventes sefont généralement danslesvillages soit entre
producteurs avec le systéme de troc ou entre producteurs et commercants sur les marchés
hebdomadaires des villages, des chefslieux d’ arrondissement (Djidian) ou sur les marchés des
grands centres urbains (Kita ou Kayes).
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Concernant les produits animaux comme le lait et la viande, ils sont généralement
echangés dans le village. Quant au bétail sur pieds, il est exporté sur d autres marchés. Les
clients des producteurs sont entre autre les producteurs eux-mémes, les commercants, les
bouchers. L’ unique client du coton reste la CMDT. En matiere de commerciaisation des
produits agricoles, les produits ont besoin d'information sur :

- les prix des produits agricoles

- les débouchés par produit

- lestypes de marchés (locale, régional et national).

Exceptéle prix des céréaes diffusés sur lesantennes de laradio-Mali par semaine, tous
les autres besoins sont non satisfaits; notamment :

- le niveau de I’ offre et de la demande par marché ;

- les débouchés siirs ;

- les opportunités existantes ;

- lesinfrastructures de commercialisation existantes.

Vul’ engouement des organi sationsfémininesdelazone pour lemaraichage, lesfemmes
ont particulierement intéressées par les informations relatives aux fruits et |égumes.

Produits Niveau de collecte Fréguence collecte | Support de diffusion
Mil/sorgho/Mai's Primaire-Secondaire Hebdomadaire Radio-Mali
Radio locale
Jekabaara

P&jdy 1] 1] 13

Riz décortiqué

“ “ “

Arachide

Primaire-Secondaire “ “
Régional-National

Fruits et |égumes “ “ “

Produits animaux

Produit de la péche

Produits forestiers

Les informations relatives aux céréales peuvent étre collectées au niveau des marchés
hebdomadaires auprés des producteurs ou des commergants. Quand aux autres produits,
I’information peut remonter au niveau régional voir national. Les supports de diffusion des
informations peuvent étre selon lesenquétés: laradio mali, laradio locale ou laradio Jekabaara.

3.3.2.3 Au niveau dela conservation et du stockage

Lesproduitsqui font I’ objet de conservation/stockage sont lescéréaleset I’ arachide. Les
autres produlits, excepté le coton sont écoulés au fur et a mesure que se fasse larécolte.
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Laforme de conservation traditionnelle est la plus utilisée dans la zone ou les produits
sont stockés dans des greniers ou de grandes marmites (arachide chez lesvieillesfemmes). Pour
la conservation des céréales, les populations utilisent généralement des produits traditionnels.
Les insecticides sont surtout utilisés pour la conservation de I’ arachide. Ces insecticides sont
achetés avec | es commercgants ambul ants sans aucune indi cation sur lacomposition du produit,
le mode d’ utilisation, la date limite d’ utilisation.

Types d’'informations Niveau de collecte Fréguence | Support de diffusion
collecte

Prix de vente des produits | Régional, National, Mensuel Radio-Mali, Radio-

acommercialiser International locale Jekabaara

(intérieur et extérieur)

Prix de vente des produits | Régional-National “ “
de traitement

Disponibilité des produits w « «
de traitement

Etat d’ approvisionnement “ “ “
du marché

Par rapport alaconservation des produits, |es producteurs sont beaucoup intéressés aux
techniques modernes de conservation. Ils souhaitent avoir plus d’ informations pour étre bien
formes.

Conclusion et recommandations

Les investigations menées dans la zone de Kita ont permis de mettre en exergue un
déficit aigue des producteurs en information. L esinformations disponibles sont celles diffusées
unefois par semaine sur les antennes de |’ Office Radio et Télévision du Mali sur lescéréales et
le bétail. Les prix de cession des intrants de la CMDT ne sont diffusés qu’au moment de la
cession de ces intrants. Les besoins en informations identifiés par rapport a la production, la
commercialisation et la conservation sont relatifs a:

- I’ ensembl e des produits agricoles de la zone (mil-mai's-sorgho-arachide, coton,
lait, viande, poisson €tc) ;

- I’ensemble des intrants agricoles (engrais minéraux, pesticides, produits
vétérinaires, aliment bétail, etc)

- marchés communaux, locaux, régionaux, nationaux et internationaux ;

- les fréguences de collecte de |’ information sont hebdomadaire, mensuel, annuel
etc;
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- les moyens de diffusion cités sont : les antennes de I’ ORTM, les radio locaux,
Jekabaara, etc ;

Leconstat général corrélé aux besoinsen information des producteurs, anéneafaireles
recommandations suivantes :

- la collecte, le traitement et la diffusion de données fiables par des structures
Spécialisées;

- rendre plus disponible I'information aux producteurs avec des fréguences
rapprochées et des moyens de proximités adéquats ;

- réorienter lesactivitésdu SIM sur d’ autresactivitésen plusdescéréa eset rendre
plus accessibles les données aux producteurs ;

- réorganisation du monde rural a travers un réseau de chambre d agriculture
dynamise.

L es producteurs de la zone recommandent :

- larevalorisation de I’ arachide ;
- un bon approvisionnement en intrants et matériel agricole.

3.4 Zone Mali-Sud

3.4.1 Constat général

La zone Mali-Sud représente environ 8% du territoire national et abrite prés du tiers de la
population. C'est lazone qui produit |'essentiel du coton du pays qui représente prés de 50% des
recettesd'exportation du pays. Deplus, depuisguel quesannées, elle compte parmi lespremieres
zones d'éevage bovin.

Les producteurs qui ont capitalisés les revenus coton dans |'élevage et les éleveurs qui se sont
installés du fait des années de sécheresse, ont fait de cette zone, une zone de production mixte
(agriculture et élevage) d'ou I'appellation d'agro-éleveurs.

Les principaux systémes de production rencontrés dans le Mali-Sud sont le systéme
coton/céréaleset le systemeriz/céréal es/él evage auxquel s peuvent étre associ éeslestubercul es.

Dans les systemes a base de coton, les céréales séches profitent de I'arriere effet des engrais
apportéssur le coton en téte derotation. Dans ce systeme, I'élevage est harmonieusement intégre
al'exploitation. Le maisaussi sy développe en intensif avec utilisation d'engrais spécifiques et
des techniques améliorées.

Dansle systeme abase de céréales (riz ou sorgho), les tubercules sont associées au systeme, |a
ou les sols sont favorables. L'élevagey est extensif en semi-transhumant et son apport consiste
surtout au parcage des animaux dans le champ. Leriz est cultivé soit dans |es bas-fonds soit en
culturepluviale. De plus, lazone connait un dével oppement important des cultures maraicheres
et de I'arboriculture fruitiere.
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Le fort taux d'encadrement et la présence de projets et ONG ont fait qu'une bonne partie des
jeunes agriculteurs est alphabétisee. La monétarisation du systeme a créé de nouveaux besoins
qui font que I'obtention d'informations fiables et a temps semble étre une des attentes des agro-
éleveurs.

- Echantionnage

Tout comme dans les autres zones d'enquéte, |'approche adoptée est la méme. Le choix des
villages est fait en fonction des zones agro-écol ogiques.

Kaniko, pour larégion CMDT de Koutiala (zone Sud-soudanienne) ;

Zignasso pour lazone de Sikasso ;

Kafono pour la zone de Kadiolo (Nord-guinéenne).

Six enquétés par village dont deux femmes a Zignasso et deux femmes a Kafono.

Il existe plus de 3000 associations villageoises (AV) en zone Mali-Sud impliquées dans le
processus de production et de commercialisation primaire du coton.

Choix des activités et allocation desressour ces

Le choix des spéculations revient soit au chef UP ou au chef des travaux en fonction des types
deressourceslorsgu'il sSagit deshommes. Pour ce qui est desfemmes, le choix des activités est
fonction des attentes individuelles.

Danslazone d'une maniére générale, le coton (2 a3 ha/exploitation) est laprincipale culture de
rente qui assure une source de revenu monétaire garantie pour les producteurs.

le systeme de rotation coton/céréales fait de cette zone un bassin céréalier malgre |I'importance
du coton.

Au moins 70% des producteurs enquétés déclarent vendre des céréales.

De plus, dans la zone de K outiala (bassin cotonnier), la culture intensive de mai's se dével oppe
deplusen plus. Ladévauation du FCFA semble donner un "coup defouet™" a cette spéculation.
Il en est de méme pour I'arachide (0,5 a 1 ha/exploitation) qui est trés souvent vendue au frais.

Les mils/sorgho (2 a 6 ha/exploitation) sont prioritairement destinés a |'auto-consommation.
Seuls les excédents sont vendus. Les [égumes sont cultivés en maraichage par les membres de
I'exploitation (jeunes, femmes).

Danslazone de Sikasso, en plus du coton, lapomme de terre est une source de revenu des agro-
éleveursqui exploitent lesbas-fonds. L esventesde céréal esn'interviennent danscettezonequ'en
cas d'excédents.

Les femmes font surtout du maraichage et exploitent les petites parcelles. Trés souvent, elles
pratiquent ces activités en vue de se procurer un revenu. Cependant, en période de soudure, les
stocks de femmes sont utilisés pour les besoins d'alimentation de la famille.

L 'allocation desressources est fonction desobjectifsde production. Lecoton qui est laprincipale

source de revenu monétaire recoit I'essentiel des intrants (engrais, pesticides) et méme de la
main-d'oeuvre et de |'équipement.
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Lesengrais utilisés sont :

- le complexe coton ;

- le complexe céréales;;
- l'urée;

- lafumure organique.

3.4.2. Besoins en information des agro-éleveurs

Les besoins en information concernent a la fois les intrants et les matériels agricoles que les
produits.

- prix desintrants;;

- variétés adaptées ;

- techniques culturales;;

- variétés de mais ;

- variétés de mil résistantes au striga ;
- prix des différentes spéculations ;

- disponibilités sur le marché ;

- possibilités de crédits;

- conditions de crédits ;

- quantités de produits demandés.

Besoin d’'information/produit

Besoinsen Niveau de collecte Fréguence collecte | Support de diffusion

informations

Complexe coton Structures d’ encadrement - Annuel Radio-Mali
Opérateurs privés Jekabaara

Complexe céréales “ “ “

U rée “ “ 143

Super phosphate “ “ “
simple

Insecticides “ “ “

Fongicides “ “ “

Herbicides “ “ “

Matériel agricole “ “ “

Semences “ mensuel “

Produits “ “ “
vétérinaires

Aliments bétail “ “ “

25



3.4.3 Commercialisation

Laquasi totalité de la production du coton est drainée ala CMDT a des prix connus avant le
démarrage delacampagne. Un prix plancher 125 FCFA/kg de coton prévu dansle Contrat-Plan
Etat-CM DT-Producteurs plus une ristourne fonction des bénéfices réalisés.

L es quantités de céréales vendues mil, sorgho et mai's sont variables d'une zone a une autre et
d'une exploitation al'autre.

En moyenne, les ventes tournent autour de :

- 0,5 a2 tonnes de mil/sorgho par exploitation ;
- 0,5 tonne de mais/exploitation ;
- 2 a4 tonnes en ce qui concerne les producteurs de pomme de terre.

L es périodes de commercialisation se situent en général en période de :

- soudure pour les céréales séches;
- récolte pour |'arachide
- lactation pour la vente de lait.

Comptetenu de lafluctuation (inter et intra saisonniére) des prix des céréales et |a périssabilité
des cultures maraichéres les producteurs souhaitent avoir desinformations :

Au niveau des marchés locaux :

- les prix aux producteurs;
- les prix aux consommateurs ;
- |I'Etat d'approvisionnement des marchés.

Au niveau régional

- les prix des produits ;
- les demandes en produits.

Les niveaux de collecte de I'information souhaités sont :

- organismes de dével oppement et de recherche ;
- marchés primaires;

- marchés secondaires ;

- certains marchés de la sous-région.

Fréguence de collecte :
- hebdomadaire;
- mensudl ;
- annuel pour lesintrants.
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Support de diffusion

- radios locales et nationale

- Jekabaara
Produits Niveau de collecte Fréquence collecte | Support de diffusion
Mil/sorgho/Mai's Primaire-Secondaire Hebdomadaire Radio-Madli
Radio locale
Jekabaara

Paddy

Riz décortiqué

Fruits et |égumes

Produits animaux

Produit de la péche

Produits forestiers

3.4.5 Stockage

L'un des gros problemes de la commercialisation est di au probléme de stockage. En effet, le
volume de la production qui transite dans les greniers varie de 3 a 6 tonnes de céréales seches
par exploitation.

Il existe un réel déficit dinformation concernant la disponibilité, les prix des produits de
traitement.

Conclusion

Tout comme dans les autres zones d enquéte, les producteurs de la zone Mali-Sud suivent les
informationsdiffuséespar le SIM. Cependant, il souhaitent avoir plusd’ informationssur lesprix
des intrants et le matérielsagricoles, desfruitset |égumes. De plus comptetenu del’ importance
del’ élevage du gros bétail, ils souhaitent avoir des informations sur les produits vétérinaires et
I’ aliment bétail.

3.5. Zone Office du Niger (ON)

3.5.1 Constat général

L'ON est la zone de production rizicole par excellence a I'échelle du pays. La situation de
malitrisetotale del'eau fait de 'ON une zone stratégique pour la couverture aterme, des besoins
en riz et une possible exportation des surplus. L'amélioration des techniques culturales

(repiquage) et I'introduction des variétés nouvelles ont permis d'augmenter |es rendements du
riz de I'ordre de 6 tonnes par hectare.
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La présence des organisations paysannes initiées (AV, GIE etc.) comme relais des organismes
de développement et certaines ONG a permis aux producteurs d'étre plus présents a tous les
niveaux de lafiliere. Depuis|a production jusgu'ala commercialisation. Ces houveaux acteurs
peu formés et souvent peu informés souhaitent disposer d'un systéme qui puisse les mettre a
I'abri des commercgants mieux informes.

- Echantillonnage

Trois zones ont été identifiées (Niono, N'Débougou et Molodo) en commun accord avec le
président de la chambre d'agriculture de Niono.

- Gnobougou B1 pour la zone de N'Débougou ;
- Ténégue N10 (zone de Niono) ;
- Magnale (zone de Molodo).

Danscestroisvillages, |'essentiel delapopul ation est composee d'agriculteurs, desagro-éleveurs
et des organisations sociales.

Le guide d'entretien a été utilisé pour la collecte des données.
Activitésde production et allocations des ressour ces

La principale spéculation est le riz. L'oignon, la tomate sont cultivés en maraichage. Ces
spéculationsconstituent alafoislabase del'alimentation et |asource derevenus monétairespour
les populations. Les activités d'élevage sont peu importantes. Cependant la présence d'une unité
laitiere semble relancer les activités de production du lait par les populations.

Plusieurs organisations paysannes existent dans la zone. Elles sont alafois mixte et par sexe.
L es organi sations paysannesinitiées soccupent tres souvent d'activités génératrices de revenus
(battage deriz, décorticage deriz, I'embouche, lacommercialisation des produits agricoles et la
distribution des intrants etc.).

L'essentiel des intrants agricoles sont destinés au riz. Depuis le désengagement de I'Etat,
I'approvisionnement enintrantsdesexpl oitantsrizicolesest assurépar lesprivésatraverslesAV
ou GIE (COMADIS, SIMAGALA etc.). Lefinancement est assuré sousforme de prét contracté
auprés delaBNDA.

Les intrants achetés sont entre autres, le DAP, I'urée, les semences améliorées de riz. Les

guantitésachetées sont assez variablesd'une expl oitation aune autre (exempled'uneexpl oitation
de Ténégue N10: 500 kg de semences de riz, 74 sacs d'urée, 30 sacs de DAP).

3.5.2 Besoins d'information desriziculteurs

L es exploitants enquétés ont tous mis|'accent sur :

- prix du DAP;
- prix del'urée;
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- prix des semences améliorées
- prix de certains matériels agricoles

Besoin d’information/produit

Besoinsen Niveau de collecte Fréguence collecte | Support de diffusion

informations

DAP Structures d’ encadrement - Annuel Radio locale, Radio-
Opérateurs prives Mali, Jekabaara

U r& [1] [1] [13

Fongicides “ “ “

Matériel agricole

Semences “ mensuel

Produits
vétérinaires

Aliments bétail “ “ “

Pour ce qui est des produits, ils souhaitent étre informeés sur :

- Quantités de riz demandées;

- prix du marché local du riz (hebdomadaire) ;

- prix du riz sur certains marchés secondaires ;

- prix du riz sur le marché de Bamako ;

- prix du riz décortigqué sur certains marchés de la sous-région.

Produits Niveau de collecte Fréguence collecte | Support de diffusion
Mil/sorgho/Mais Primaire-Secondaire Hebdomadaire Radio-Mali
Radio locale
Jekabaara
Paddy * “ “
Riz décortiqué Primaire, secondaire, “ “

National, régional

Fruits et |égumes

Produits animaux

Produit de la péche

Produits forestiers « “ “
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Cependant, pour cequi est delasituation desprix surlemarchélocal, I'ensembledesinterviewés
semble appreécier le role important de la radio. Presque dans toutes les réponses, c'est laradio
locale qui est citée comme source d'information. Cependant, pour les prix desintrants, certains
exploitants déclarent étre informés par les commercants.

Pour ce qui est des supports de diffusion de I'information aucun autre support n'a été cité en
dehors de laradio locale. Ce constat peut ne pas refléter |a situation générale d'une zone aussi
vaste que |'ON.

Des supports comme de laradio nationale, le Jekabaara etc. peuvent étre gjoutés.
L es cultures maraicheres

L’ échalote, la patate douce et latomate sont |es principales cultures maraichéres. On'y cultive
aussi |"ail, legombo et |e piment. Certai nes spécul ations exotiques (laitue, choux, betterave) sont
aussi cultivées. L’ échalote est la culture dominante et couvre 60% des superficies maraicheres
en zone ON.

L’ importance des surfaces réservées aux différentes cultures varie d’une zone a |’ autre.
L’ échalote se rencontre dans toutes les zones tandis que les zones de Niono et N’ Débougou
semblent se spécialisées respectivement pour la production de tomate et de I’ ail. La superficie
moyenne par spéculation varie de 0,5 a 1 ha. Actuellement, les cultures maraichéres sont
pratiquéesalafoispar lesfemmeset leshommes car elles constituent une source de revenu pour
les paysans.

L es contraintes de production des cultures maraichéres

La concentration des cultures entre le mois de novembre et de janvier conduit a une récolte
groupée (avril-mai). Les principales contraintes a ce niveau sont :

- écoulement des produits (fluctuation des prix) ;

- conservation des produits (caractére périssable) de certains produits comme latomate
et I’oignon ;

- probléme de transformation de la tomate.

Besoins en infor mation

L es producteurs de cultures maraicheres sont interesses a connaitre ;
- les prix et lesflux tant dans lazone ON qu’al’ extérieur de lazone;
- lesinformations sur lestechniques detransformation (type de matériel, prix du matériel
et disponibilité) ;
- lesinformations sur les techniques de conservation des produits (Ia technique, le colt
de la conservation).
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Lesagro-éleveurs

En plusdelariziculture et du maraichage, il existe des activités de dével oppement del’ élevage.
Les principales espéces sont lesbovins et |es ovins/caprins. Cette activité est considérée comme
secondaire. Par ailleurs, du fait de |’ existence des sous-produits agro-industriels, on note le
développement de I’ embouche dans la zone.

Besoins en infor mation
Les agro-éleveurs et les emboucheurs souhaitent obtenir des informations sur :

- les techniques d’ embouche ;

- le prix des médicaments essentiels ;

- le prix et la disponibilité des tourteaux ;

- le prix des différentes catégories d’ animaux sur les principaux marcheés.

Toutes cesinformations doivent étre obtenues une fois par semaine et ladiffusion doit étre faite
en langue locale par laradio de leur localité.

V. Conclusion générale

L’ étude sur les besoins en information des producteurs (agriculteurs, éleveurs, pécheurs) a été
réalisée dans cing zones bien distinctes : ORS, ON, Seno, Mali-Sud, Kita.

Malgreé les informations données par le SIM, il existe une expression forte des producteurs sur
les types de produits a couvrir. En effet, dans tous les villages enquétés, il apparait la nécessité
de prendre en compte les cultures émergentes telles que les cultures maraicheres et horticoles.
Pour ce qui est des céréales seches et le riz, les points importants a cerner se résument a la
collecte et aladiffusion d'informations sur :

- |’ état d’ approvisionnement des marchés;

- lademande en produit de différentes localités ;

- ladisponibilité et le prix des intrants agricoles ;

- les systemes de crédit et mécani smes de remboursement.

Cesinformations sont indispensables pour lamise en place des cultures car elles permettent aux
producteurs de bétir leur plan de campagne. Par rapport au marché, les producteurs ont salué
I’ existence des radios rurales. Ainsi, la diffusion hebdomadaire des prix ala consommation et
la demande en produits pourraient améliorer les mécanismes de commercialisation.

S agissant de la transformation et de la conservation, les éléments a prendre en compte sont
essentiellement :

- ladisponibilité des technol ogies post-récoltes et leurs prix ;
- ladisponibilité et les prix des produits de traitement ;
- lademande en produits transformes.
Latransformation des céréaleslocal eset |lacommercialisation des produitstransformés sont des
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paramétres essentiel satoute politique céréaliére. Cependant, laprobl ématique delavalorisation
des dites céréal es est a examiner sous plusieurs angles : culturel, technologique et économique.
En ce qui concerne les productions animales, des actions susceptibles d’ apporter une valeur
ajoutée aux productionsdoivent étre orientéessur lasanté animale et I’ alimentati on des animaux
(toutes catégories confondues). Les actions du SIM devraient étre orientées sur :

- lanature des épizooties et les mesures a prendre ;
- ladisponibilité et le prix des médicaments;

- ladisponibilité et le prix de I’ aliment bétail ;

- le prix de vente du bétail et du poisson.

Enfin, lesculturesmaraichéresqui connaissent une certaine expansion danslesdifférenteszones
doivent étre entiérement couvertes par les activités du SIM notamment les aspects liés a la
disponibilité des semences et autresintrants et les prix des produits (oignon, tomate, pomme de
terre).

D’unemanieregénérale, I’ information est capital e pour lesproducteurs. Cependant, pour qu’ elle
soit judicieusement utilisée leur souci serait de faire passer les informations par voie de presse
(radio locale) surtout en langue vernaculaire.

32



Bibliographie
Traoré M K. ...Lalibéralisation du commerce des céréaes au Mali.

Tall El. 0.1996.Note sur I’ agriculture malienne.

KébéD. DiakitéL ., DjouaraH. 1998. Impact deladévaluation du franc CFA sur laproductivité,
larentabilité et les performances de lafiliere Coton au Mali, juillet, 1998.

Mariko D. Et a. Etude des organisations paysannes al’ Office du Niger, juillet, 1997.

33



Annexel Liste des participants

1) Coordinateur : Ousmane Sanogo Chef programme ECOFIL
2) Chercheurs

Demba KEBE, agro-économiste IER/ECOFIL ;

Alpha Oumar KERGNA, agro-économiste |ER/ECOFIL ;
Lamissa DIAKITE, agro-économiste IER/ECOFIL

3) Assistants derecherche

Mme KEBE, Marie-Cécile SIDIBE, zone de Ségou ;

Hamady DJOUARA, zone Mali-Sud ;
Kouroungo DEMBELE zone deKita;
AdamaMINTA zone du Séno
N'Dogué Kassogué zone Office du Niger

34



Tableau synthétique des besoins en information

Zone Structure Acteurs Besoins en information fréquence Support
de collecte
Ségou ORS Agriculteurs - prix desintrants (engrais, - annuelle laradio
semences etc.) ; - mensuelle | locae, la
- prix du matériel agricole - radio
(charrue, charrette etc.) hebdomadai | nationale, les
Eleveurs - prix de vente des produits re agents PNVA
detraitement ; ou agents
- disponibilité des intrants et d agriculture
du matériel ;
N - prix aux producteurs et aux
Pécheurs consommateurs des céréales
et duriz.
ON Agriculteurs - prix du DAP; - annuelle laradio
- prix del'urée; - mensuelle | locale, la
- prix des semences - radio
améliorées hebdomadai | nationale, les
- prix de certains matériels re agents PNV A
agricoles (charrue, herse, ou les
charrette etc.) commercants
- Quantités de riz demandées
- prix du marche local du riz
(hebdomadaire) ;
- prix du riz sur certains
marchés secondaires ;
- prix du riz sur le marché de
Bamako ;
- prix du riz décortiqué sur
certains de la sous-région.
Maraichers - les prix et lesflux (zone ON | - annuelle laradio
et extérieur) - mensuelle | locale, la
- les techniques de - redio
transforma[ion; hebdomadai nationale, les
- les techniques de re privés ou les
conservation des produits. commercants
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Agro-éleveurs | - lestechniquesd embouche | - annuelle laradio
- le prix des médicaments - mensuelle | locale, la
essentiels; - radio
- le prix et la disponibilité hebdomadai | nationale, les
des tourteaux - le prix des re privésou les
différentes catégories commercgants
d’ animaux sur les principaux
marchés.
Mopti “Séno” Agriculteurs - prix desdifférentsintrants | - annuelle laradio
(engrais, aliment bétail) - mensuelle | locale, la
- éguipements, - radio
- semence améliorée hebdomadai | nationale, les
- conditions d’ obtention de re privés
crédit.
Agro-éleveurs | - prix des différentsintrants - annuelle laradio
(engrais, aliment bétail) - mensuelle | locae, la
- équipements, - radio
- semence améliorée hebdomadai | nationale, les
- conditions d’ obtention de re privés ou es
crédit. commercants
- périodes de traitements et les
les doses vétérinaires
Mali-Sud | CMDT Agro-éleveurs | - prix desintrants (complexe | - annuelle | laradio
coton, complexe céréales, - locale, la
Semences etc. .
_Variétésada;té% mensuelle rad-lo
- techniques culturales - nationale,
- variétés de mai's hebdomad | les privés
- variétés de mil résistantesau | ajire ou es
siga commercan
- prix des différentes t
p . S
spéculations

- disponibilités sur le marché
- possibilités de crédits

- conditions de crédits

- quantités de produits
demandés
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Kita

CMDT

Agro-éleveurs

- types d'intrants existant ;

- prix desintrants;

- disponibilité desintrants
(engrais, semences etc.);

- types de matériels utiles ;

- prix et disponibilité du
matériel agricole (charrue,
charrette etc.)

- conditions d’ accés aux
intrants et matériels agricoles

- débouchés;;

- types de marchés
accessibles;

- prix des produits.

- annuelle
- mensuelle

hebdomadai
re

laradio
locale, la
radio
nationale, la
CMDT et les
privés

37




